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KSIAZKA W CZASACH SCROLLOWANIA:
BOOKTOK JAKO WYZWANIE BADAWCZE

Weronika Kortas, dr, pracuje jako adiunkt w Instytucie
Badan Informacji i Komunikacji na Uniwersytecie Mi-
kotaja Kopernika w Toruniu. Jest absolwentka bibliote-
koznawstwa i informacji naukowej oraz socjologii na tej
samej uczelni, a takze studiéw podyplomowych z za-
kresu ,,User Experience". Pelni funkcje przewodniczacej
Komitetu Organizacyjnego cyklicznej Konferencji Na-
ukowej WIAD (Swiatowy Dzieri Architektury Informa-
¢ji — World IA Day), ktéra odbywa sie na Uniwersytecie
Mikotaja Kopernika w Toruniu od 2019 r. Jest cztonkiem
Towarzystwa Naukowego ISKO oraz redakcji czasopi-

N ; sma naukowego ,Toruniskie Studia Bibliologiczne”. Au-
torka licznych artykuiow naukowych i uczestniczka krajowych oraz miedzyna-
rodowych konferencji. W latach 2023-2024 koordynowata dziatania podzespotu
UX w projekcie Bitscope (NCN), dotyczacym badan i oceny aplikacji ET/VR pod
katem doswiadczen uzytkownikow. Projekt prowadzi dr hab. Veslava Osiriska,
prof. UMK. Jej zainteresowania badawcze obejmuja spotecznosci internetowe —
zaspokojenie potrzeb informacyjnych i komunikacyjnych ich cztonkow, projek-
towanie zorientowane na uzytkownika, User Experience (UX) oraz czytanie spo-
fecznosciowe.

SELOWA KLUCZOWE: TikTok. BookTok. Czytelnictwo. Ksiazki. Rynek ksigzki.
Booktokerzy.
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ABSTRAKT: Teza/cel artykulu — Celem artykutu jest scharakteryzowanie feno-
menu #BookTok na platformie TikTok jako dynamicznego zjawiska wspodtczesnej
kultury czytelniczej. Analizie poddano jego cechy, funkcje i mechanizmy dziata-
nia oraz wskazano na potencjalny wptyw tego trendu na komunikacje masows,
rynek wydawniczy i nawyki czytelnicze, zwlaszcza wsrdd mtodych uzytkowni-
kéw. Metody badan - Tekst ma charakter teoretyczno-analityczny i opiera sie
na analizie polsko- i anglojezycznego piSmiennictwa naukowego, raportéw bran-
zowych oraz wybranych materiatéw publikowanych na TikToku z hashtagiem
#BookTok (styczen 2025). Uwzgledniono takze przyktady dziatan instytucji kul-
tury aktywnych na tej platformie. Wnioski — #BookTok stanowi jedno z najwaz-
niejszych zjawisk w obszarze cyfrowej promogji literatury. Krétkie, emocjonalne
tresci wideo wplywaja na preferencje czytelnicze i decyzje zakupowe, tworzac
nowe formy uczestnictwa w kulturze. Zjawisko to ilustruje procesy mediatyzacji
i personalizacji komunikacji oraz otwiera nowe pola badawcze w obszarze me-
dioznawstwa i kulturoznawstwa.

WPROWADZENIE

Celem artykutu jest przyjrzenie sie zjawisku #BookTok (#BT) na platfor-
mie TikTok (TT) jako istotnemu elementowi wspolczesnej kultury czytel-
niczej oraz jego wptywowi na komunikacje masowa i rynek wydawniczy.
Tekst ma charakter gtdéwnie teoretyczny i opiera si¢ przede wszystkim na
analizie polsko- i anglojezycznego piSmiennictwa naukowego oraz rapor-
téw branzowych dotyczacych mediow spotecznosciowych i rynku ksiazki.
Artykut podejmuje prdébe scharakteryzowania fenomenu #BT, wskazania
jego gtownych cech, funkcji i mechanizmoéw dziatania oraz zarysowania
jego potencjalnego wplywu na zmieniajace si¢ nawyki czytelnicze.

Omawiane zjawisko to jeden z najbardziej dynamicznych i wptywo-
wych trendéw ostatnich lat w obszarze promociji literatury. Dzigki krét-
kim, angazujacym filmom, uzytkownicy platformy z powodzeniem re-
komenduja ksiazki, co nierzadko prowadzi do wzrostu ich sprzedazy
i popularyzacji autoréw. #BT odgrywa duza role w ksztaltowaniu gustéow
literackich mlodszych pokoleni oraz tworzy spotecznosé, ktora nie tylko
konsumuje tresci, ale takze uczestniczy w ich wspdttworzeniu (Hrehoro-
wicz, Chmielewska 2024).

Z perspektywy badan nad mediami i komunikacja spoteczng fenomen
ten stanowi interesujacy przyktad mediatyzacji kultury oraz wykorzy-
stania nowych technologii w promowaniu czytelnictwa. Analiza #BT po-
zwala dostrzec, jak platformy spotecznosciowe przeksztalcaja tradycyjne
formy odbioru literatury, jak tworza nowe przestrzenie dla spotecznosci
czytelniczych oraz jak wplywaja na decyzje zakupowe i literackie prefe-
rencje uzytkownikdéw.

Artykut stanowi prébe systematyzacji dotychczasowej wiedzy na
temat #BT — zaréwno na poziomie badan naukowych, jak i analiz ryn-
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kowych. Uwzglednia przy tym m.in. badania dotyczace wptywu TT na
promocje ksiazek, statystyki dotyczace zasiegdw i popularnosci tagu #BT,
a takze opracowania po$wiecone algorytmicznym mechanizmom dziata-
nia platformy. Dodatkowo, w trakcie pracy nad tekstem zwrdcono uwage
na wybrane wpisy oznaczone hashtagiem BT, opublikowane w styczniu
2025 r. Pozwolilo to lepiej zorientowac sie¢ w charakterze interakcji uzyt-
kownikow, dominujacych tematach, stylach wypowiedzi oraz sposobach
prezentagji tresci ksigzkowych. Wéroéd obserwowanych materiatow zna-
lazly si¢ zaréwno profesjonalne recenzje, jak i spontaniczne, amatorskie
rekomendacje, co dato ogdlne wyobrazenie o réznorodnosci aktywnosci
w obrebie tej spotecznosci.

Na podstawie zgromadzonego materiatu dokonano réwniez refleksji
nad rolg tzw. influenceréw literackich — ich wptywem na ksztattowanie
opinii czytelniczych oraz na mechanizmy popularyzacji konkretnych ty-
tutow i autoréw.

TikTok - GENEZA I DZIALANIE

TT to jedna z najdynamiczniej rozwijajacych si¢ platform spotecznos-
ciowych, ktdra jest szczegolnie silnie kojarzona z pokoleniem Z — osobami
urodzonymi pod koniec lat 90. XX w. i na poczatku XXI w. W pierwszych
latach istnienia aplikacja zdominowana byla przez tresci o charakterze
rozrywkowym, w tym krétkie filmy taneczne i humorystyczne klipy, jed-
nak w ostatnich latach zakres publikowanych materialéw znaczaco sie
poszerzyl, obejmujac réznorodne obszary tematyczne, w tym edukagje,
kulture i marketing.

Aplikacja zostata stworzona w 2016 r. przez chinska firme ByteDan-
ce i poczatkowo funkcjonowata na rynku chinskim pod nazwga Douyin.
W 2017 r. TT zostat udostepniony globalnie, a jego przelomowym mo-
mentem bylo przejecie w 2018 r. Musical.ly, co przyczynito si¢ do gwal-
townego wzrostu popularnosci platformy. Musical.ly (powstata w 2014 r.)
byta aplikacja, w ktdrej uzytkownicy mogli tworzy¢ i udostepniaé 15-se-
kundowe nagrania lip sync'. Obecnie TT posiada ponad miliard aktyw-
nych uzytkownikow miesiecznie i jest dostepny w ponad 150 krajach,
odgrywajac istotna role w ksztattowaniu wspotczesnej kultury medialnej
(Leskin P., Turek A., 2020).

TT opiera si¢ na intensywnej konsumpgji tresci wideo, ktdrej sprzyja
intuicyjna nawigacja, umozliwiajaca szybkie przewijanie filméw w pio-
nowym ukladzie. Uzytkownicy moga nagrywac, edytowac i publikowac

! Lip sync to technika polegajaca na synchronizacji ruchéw ust osoby wykonujacej wokal z wcze$niej na-
granym materiatem audio, imitujaca emisj¢ dzwigku w czasie rzeczywistym.
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materiaty wzbogacone o efekty wizualne, filtry oraz popularne podklady
muzyczne.

Materiaty wideo publikowane na platformie charakteryzuja sie dyna-
miczna forma oraz krotkim czasem trwania, co sprzyja szybkiemu przycia-
ganiu uwagi uzytkownikow. Filmy nagrywane bezposrednio w aplikacji
TT moga trwa¢ maksymalnie 10 minut. Natomiast w przypadku mate-
rialéw wideo przesylanych z urzadzenia uzytkownika (czyli wczesniej
nagranych i edytowanych poza aplikacjq), limit dtugosci wynosi az 60 mi-
nut (TikTok). Jednak najwieksza popularnoscia ciesza si¢ tresci trwajace
od kilku do kilkudziesieciu sekund (Wirtualne Media, 2020). Kluczowym
elementem popularnych filméw jest ich atrakcyjnos¢ wizualna, wykorzy-
stanie efektow montazowych, dynamicznych cie¢ oraz popularnej sciezki
dzwiekowej. Jednoczesnie platforma sprzyja autentycznosci — nagrania
nie musza by¢ profesjonalnie zmontowane, aby odnies¢ sukces, wystarczy
kreatywnos¢ i umiejetnos¢ zainteresowania widzow w pierwszych sekun-
dach materiatu (ThinkDigital.pl, 2024).

TT pelni istotng role w ksztaltowaniu trendéw internetowych, marke-
tingu cyfrowego oraz sposobéw konsumowania tresci audiowizualnych,
ajego wplyw wykracza poza sfere rozrywki, obejmujac rowniez edukagje,
kulture oraz komunikacje spoleczng. Z uwagi na swoja specyfike, apli-
kacja stata si¢ miejscem tworzenia spotecznosci tematycznych, takich jak
BookTok, FoodTok czy EduTok, ktore przyczyniaja si¢ do popularyza-
qji okreslonych zagadnien wsrod globalnej spotecznosci uzytkownikow.
Réznorodnos¢ tresci publikowanych na TT jest ogromna — uzytkownicy
dziela si¢ zarowno materiatami o charakterze rozrywkowym, jak i eduka-
cyjnym. Obok tanecznych trendow, humorystycznych scenek i tzw. pran-
kow (psikusdéw), popularnoscia ciesza sie takze krétkie poradniki, recen-
zje, ciekawostki oraz materiaty zwigzane z moda czy uroda.

Fundamentalnym mechanizmem dziatania TT jest zaawansowany al-
gorytm rekomendagji, ktéry analizuje zachowania uzytkownika i na tej
podstawie dostosowuje wyswietlane tresci. Centralnym elementem apli-
kagji jest strona For You Page (FYP), prezentujaca materialy zgodne z in-
dywidualnymi preferencjami odbiorcy. Algorytm uwzglednia m.in. czas
ogladania, polubienia, komentarze oraz udostgepnienia, co sprawia, ze
tresci o wysokim poziomie interakgji zyskuja wiekszy zasieg. Istotng role
w organizacji i dystrybugji tresci odgrywaja takze hashtagi, ktére umozli-
wiaja kategoryzacje filmow wedtug okreslonych tematéw. Dzieki tym me-
chanizmom TT nie tylko personalizuje doswiadczenie uzytkownikéw, ale
réwniez dynamicznie ksztattuje popularne narracje i wzorce konsumpcji
tresci w przestrzeni cyfrowej (Ridzuan, 2023).
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GENEZA #BookTok

Zjawisko #BT, popularnej subspotecznosci na TT, koncentrujacej sie
na ksigzkach i literaturze, stato si¢ jednym z najistotniejszych trendow
w przestrzeni mediéw spotecznosciowych. Kluczowym elementem spa-
jajacym te spotecznos¢ jest hashtag BT. Dzieki niemu uzytkownicy moga
fatwo znalez¢ filmy zwigzane z recenzjami, rekomendacjami oraz emo-
cjonalnymi reakcjami na ulubione tytuly. Hashtag dziata jako narzedzie
agregujace tresci, umozliwiajac algorytmom TT promowanie materiatéw
do 0s6b o podobnych zainteresowaniach, co wzmacnia poczucie wspdlno-
ty i umozliwia ksiazkom dotarcie do szerokiego grona odbiorcow. W ten
sposob #BT nie tylko integruje mitosnikow literatury, ale takze wplywa na
globalne trendy czytelnicze oraz sprzedaz ksiazek.

Hashtag BT zyskat na popularnosci w 2020 r., w czasie pandemii CO-
VID-19, gdy uzytkownicy zaczeli aktywnie dzieli¢ si¢ swoimi rekomen-
dacjami literackimi, recenzjami oraz dyskusjami na temat przeczytanych
ksigzek. Wzrost zainteresowania #BT w tym okresie wynikatl nie tylko
z potrzeby zagospodarowania czasu w lockdownie, ale réwniez z rosna-
cego wplywu mediéw spotecznosciowych na ksztattowanie gustéw czy-
telniczych i promowanie literatury. Od tego czasu #BT stat si¢ integralna
czescig TT, majac znaczacy wpltyw na rynek wydawniczy oraz na sposob,
w jaki ksigzki sa promowane i odbierane przez szeroka publicznos¢ (Ba-
nasiewicz, 2023, s. 38; Szklarzewska, 2024).

Banasiewicz zauwazyla, ze ,wraz z pandemia znaczaco zmienit sie tez
rynek ksigzki — kreacja nowych kanaléw popytu, sprzedazy i promocji
literatury wplyneta na dynamike praktykowania i odbierania literatury.
Zawiazywanie si¢ nieformalnych, internetowych spotecznosci czytelni-
czych od dawna nie byto tak energiczne i $miate. Co wigcej, owe wspdlno-
ty sieciowe zaczety aktywnie bra¢ udziat w konstytuowaniu list nowych,
bestsellerowych pozydji literatury popularnej, co wyraznie przyczynito
sie do rekonfiguracji dziatalno$ci zaréwno wydawnictw czy ksiegarn, jak
i systemu promocyjnego literatury” (Banasiewicz, 2023, s. 39).

#BT zyskat ogromna popularnos¢, osiagajac ponad 126 mld wyswietlen
i 19 mIn postow do kwietnia 2023 r. (TikTok, 2023, kwiecienr 23). W Pol-
sce, gdzie TT ma 10,6 mIn aktywnych uzytkownikdw miesiecznie, #BT
rowniez cieszy sie duzym zainteresowaniem (TikTok, 2023, pazdziernik
24). Nalezy jednak zauwazy¢, ze liczba wyswietlen samego #BT moze
by¢ wyzsza, poniewaz nie wszystkie filmy sg oznaczone tym hashtagiem.
Mimo to, liczba 126 mld wyswietlent swiadczy o ogromnym wptywie #BT
na spotecznos¢ TT i kulture czytelnicza.
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CHARAKTERYSTYKA TRESCI PUBLIKOWANYCH W RAMACH
#BookTok

Recenzje ksigzek na TT znaczaco odbiegaja od tradycyjnych form kry-
tyki literackiej, do ktorych odbiorcy przywykli w telewizji, radiu, prasie,
blogach czy podcastach. Zamiast rozbudowanych analiz i klasycznych
omowien, uzytkownicy platformy tworza kroétkie, dynamiczne materia-
ty wideo. Tego rodzaju recenzje charakteryzuja si¢ wysokim stopniem
emocjonalnosci — twdrcy nie tylko prezentuja swoje najnowsze literackie
odkrycia, ale rowniez dzielg si¢ autentycznymi reakcjami, a nawet insce-
nizuja wybrane sceny z powiesci.

Jednym z elementéw #BT sa wyzwania czytelnicze, ktére mobilizujg
spotecznos¢ do eksplorowania okreslonych motywow literackich. Popu-
larnym formatem sa tez m.in. zestawienia ksiazek wywotujacych silne
emocje, np. ,ksiazki, ktore ztamaty mi serce”. Ponadto estetyka ksiazek
odgrywa na TT istotng role — uzytkownicy czesto uktadaja swoje potki
wedlug koloréw i preferuja tytuly o atrakcyjnych wizualnie oktadkach,
ktore dobrze prezentuja sie na nagraniach.

Wydawcy podazaja dwiema Sciezkami — jedni stawiaja na bogato wy-
dane ksigzki (barwione brzegi, tfoczenia, ztocenia, twarde oprawy) i doty-
czy to czesto literatury Young Adult (YA), inni wydaja tanie, uproszczone
wersje, by ograniczy¢ wzrost cen. Te pierwsze sg chetnie pokazywane na
TT (Tenderenda-Ozog, 2024, s. 91). Jako przyklad, ponizej [Il. 1] znajduja
si¢ zrzuty ekranu oraz kod QR do filmu popularnej polskiej booktoker-
ki (nagrywa w jezyku angielskim i niemieckim), ktéra odwiedza polska
ksiegarnie Empik i pokazuje ksigzki ze zdobionymi brzegami stron. W na-
graniu autorka komentuje: ,POV: You are in Poland where all books look
like this” (,,POV: Jestes w Polsce, gdzie wszystkie ksiazki wygladaja tak”
— ttumaczenie wlasne). Film ma 2,2 mln wyswietlen, niecate 300 tys. polu-
bien i ponad 1500 komentarzy, wsrdd ktorych mozna znalez¢ wiadomosci
z Polski i innych krajow. Te pierwsze sa sceptyczne. Komentujacy podkre-
Slaja, ze takich ksiazek w Polsce nie ma zbyt duzo i ze sa drogie. Komen-
tarze po angielsku brzmig jednak bardzo pochlebnie, np. , Ok, it’s time to
learn Polish” — ma 255 polubien (,,Ok, czas by uczyc¢ sie polskiego” — ttu-
maczenie wlasne); ,The Aristotleo and Dante ones? Running to Duolingo
to learn Polish” — 27 serduszek (,,Te o Arystotelesie i Dantem?? Pedze do
Duolingo, zeby nauczy¢ sie polskiego!” — ttumaczenie wiasne), itd.

2 https://www.empik.com/arystoteles-i-dante-odkrywaja-sekrety-wszechswiata-alire-saenz-benja-
min,p1399853318,ksiazka-p?utm_source=google&utm medium=cpc&utm_campaign=20004644604&utm_
1d=20004644604&utm_term=empik ksiazka&gclsrc=aw.ds&gad_source=1&gad campaignid=
20012776201 &gbraid=0AAAAADwt86ccKi7V4_TxepiUYyTcTNWre&gelid=CjwKCAjw4efDBhATEiwA-
aDBpbuquNNFVwKe-9K1jvRHi1dcOpZ60nh8LNjfkENATOWNG6PzfnsV_WABoCHIWQAvVD BwE
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. O, It's time ta leam polish

. The aristotie and dante ones?? Running to
duclingo 1o learn polsh

" And what's the price

B e e v v e 9

IL. 1: Zrzut ekranu z filmu opublikowanego na kanale , Pauli” oraz kod QR
z linkiem odsytajacym do nagrania

Zrodto: https://vm.tiktok.com/ZNeoQCXeK/ [5.02.2025].

Tworcy #BT nie ograniczaja si¢ jednak do samej tresci literackiej — two-
rza réwniez materialy wpisujace sie w szeroko pojety lifestyle czytelni-
czy. Do popularnych formatow nalezg tzw. bookhaule (prezentacje nowo
zakupionych ksigzek), organizowanie i aranzowanie domowych biblio-
teczek, rankingi ulubionych tytutéw oraz reakcje na kluczowe momen-
ty fabularne. Dynamiczny charakter platformy sprawia, ze uzytkownicy
chetnie inspiruja si¢ aktualnymi trendami TT, wykorzystujac popularne
dzwigki, hashtagi i formaty tresci, ktore w krétkim czasie moga osiagnac
viralowy zasieg.

#BT stanowi zatem nie tylko nowoczesng przestrzen wymiany opinii
o ksiazkach, ale takze dynamiczny ekosystem, w ktorym literatura spla-
ta si¢ z kultura cyfrowa, estetyka wizualng i interaktywna komunikacja
oparta na autentycznych emocjach.

VIRALOWE BESTSELLERY NA BookToku

TT odegrat kluczowa role w popularyzagji literatury, a jednym z pierw-
szych przykladéw tego zjawiska byta Piesrii o Achillesie Madeline Miller.
Powies¢, wydana w 2011 r., pozostawata nieznana szerszej publicznosci
az do 2020 r., kiedy uzytkowniczka Selene Velez zaczeta promowac ja
w swoich filmach. Ksiazka szybko trafita na listy bestselleréw, a tysiace
uzytkownikéw TT zaczeto ja polecad, co doprowadzito do globalnego
sukcesu (Sanchez, 2022).

Powies¢ reinterpretowata Iliade, przedstawiajac relacje Patroklosa
i Achillesa jako romantyczna, co szczegolnie rezonowato z mtodymi czy-
telnikami zainteresowanymi literatura YA i LGBTQ+. Kluczowe znaczenie
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mialy rowniez nagrania emocjonalnych reakcji na zakonczenie — popular-
ne staly sie filmy typu , przed i po lekturze”, pokazujace tzy, poruszenie
i osobiste przezycia uzytkownikéw (Banasiewicz, 2023, s. 39-44). Przyktad
pokazuje ilustracja 2.

< ) Znajd2 powigzane tasel

Before:

Fantasy withlinfll€nces
from Greekihistony

_ This is me before songs of
. Achilles. Are they.

@& Lista odtwarzania - Before During After
—e

I1. 2: Zrzut ekranu z filmu opublikowanego na kanale ,,Mercedesiiv” oraz kod QR
z linkiem odsytajacym do nagrania

Zrédto: https://vm.tiktok.com/ZNeoPjUgQ/ [5.02.2025].

Podobna droge przeszta powies¢ It Ends With Us Colleen Hoover, wy-
dana w 2016 r. Przetom nastapit w 2021 r., gdy #BT odkryt ja na nowo,
umieszczajac na listach bestselleréw, w tym na liscie ,New York Timesa”.
Do konca 2022 r. sprzedano 8,6 min egzemplarzy ksigzki (Alter, 2022).
Filmy z hashtagiem #ItEndsWithUs osiagnely tacznie 3 mld wyswietlen.
Stewart (2021) uznat sukces ksiazki za jeden z najlepszych przyktadow
wplywu TT na sprzedaz literatury.

Na popularno$¢ powiesci wptynely: poruszana tematyka (przemoc
domowa, zdrowie psychiczne), silna identyfikacja z bohaterka oraz emo-
cjonalne tresci uzytkownikéow TT. Zakonczenie wywotalo liczne kontro-
wersje i debaty, co dodatkowo zwigkszyto zainteresowanie. Jedna z twor-
czyn, ktore nagraty bardzo poruszajace wideo, byta influencerka Kierra
Lewis, obserwowana przez 1,6 mIn oséb (Alter, 2022). Kontekst pandemii
COVID-19, gdy wzrosta liczba przypadkéw przemocy domowej, rowniez
nadat powiesci dodatkowa aktualno$é i znaczenie (Seck, 2021).
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£ | Q znajdZ powiaz

II. 3: Zrzut ekranu z filmu opublikowanego na kanale , Kierra Lewis” oraz kod QR
z linkiem odsytajacym do nagrania
Zrédto: https://vm.tiktok.com/ZNeoP4J YA/ [5.02.2025].

#BT odegratl tez kluczowq role w promocji innych tytutéw, takich jak
The Love Hypothesis Ali Hazelwood — romantycznej powiesci osadzonej
w $rodowisku akademickim, ktora zdobyta popularnos¢ takze w Polsce,
czego dowodem byta nominacja do nagrody Bestsellery Empiku 2022.

Zjawisko #BT nie ogranicza sie jednak do literatury zagraniczne;j.
W polskiej czesci platformy ogromna popularnos¢ zdobyty ksiazki rodzi-
me — seria Rodzina Monet Weroniki Anny Marczak zgromadzita rzesze fa-
nek okreslajacych sig jako ,Moneciary”, a sukces odniosty m.in. powiesci
Edyty Prusinowskiej, m.in. Truskawkowy blond czy Opowiem o Tobie gwiaz-
dom (Empik, 2024).

BookTok stwarza rowniez szanse debiutantom. Olivia Blake dzigki po-
pularnos$ci The Atlas Six na TT podpisata kontrakt wydawniczy. Platfor-
ma promuje takze literature niszowa, m.in. ksiazki oznaczone hashtagiem
#OwnVoices, reprezentujace spotecznosci LGBTQ+ i inne mniejszosci
(Sanchez, 2022).

NOWY TYP RECENZENTOW ORAZ KSIAZKOWI INFLUENCERZY

TT mozna analizowac jako wspdtczesny odpowiednik ,,cyfrowej pocz-
ty pantoflowej” (Sosnowska i Wéjciszyn-Wasil, 2024, s. 164), w ramach
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ktdrej to nie profesjonalni krytycy literaccy, lecz sami czytelnicy dokonuja
rekomendacji literackich. Zjawisko to zostalo szybko dostrzezone przez
wydawcow, ktérzy nawiazali wspotprace z popularnymi influencerami
ksigzkowymi. Jak juz wspomniano, tresci dotyczace ksigzek publikowane
na TT odbiegaja od konwencjonalnych recenzji literackich — zamiast trady-
cyjnej analizy dzieta uzytkownicy aplikacji tworza subiektywne, emocjo-
nalne narracje, w ktérych dzielg si¢ wlasnymi wrazeniami i odczuciami.

Jak tlumaczy Lubinska, wspotpraca recenzencka to umowa miedzy
recenzentem a wydaweca lub autorem, majaca na celu promocje ksiazek.
Recenzje pelnig funkcje reklamy i wspieraja popularyzacje czytelnictwa.
Recenzenci otrzymuja egzemplarze recenzenckie, ktére moga by¢ finalny-
mi wydaniami lub wersjami roboczymi. Wynagrodzenie przybiera forme
barteru (ksigzka za recenzje) lub, w przypadku doswiadczonych bloge-
réw, honorarium pienieznego. Wydawnictwa wybieraja recenzentéw na
podstawie popularnosci i jakosci tworzonych przez nich tresci. Tego typu
wspolpraca zwigksza zasieg ksigzek i wptywa na ich odbidr wsrdd czytel-
nikow (Lubinska, 2023, s. 413-414).

Jak zauwazyta Abidin, wraz z rozwojem platform spotecznosciowych
wylaniaja si¢ grupy uzytkownikow, ktérzy wyznaczaja trendy i staja sie
najbardziej wptywowi — zaréwno pod wzgledem widocznosci, jak i za-
robkow ze wspotpracy reklamowej. Kluczowym elementem internetowej
stawy influenceréw jest umiejetnos$¢ utrzymania wysokiej rozpoznawal-
nosci online.

Na TT uzytkownicy daza do maksymalizacji interakgji, by trafi¢ na
strone FYP. Aby to osiagna¢, dostosowuja sie¢ do szybko zmieniajacych sie
trenddw, eksperymentujac z hashtagami, filtrami czy memami dzwigko-
wymi.

TT wymusza na twoércach nieustanne $ledzenie i angazowanie sie
w aktualne virale, w przeciwienistwie do wczesniejszych platform, ktére
sprzyjaly rozwijaniu niszowych spolecznosci. W rezultacie popularnos¢
na TT jest efemeryczna, a uzytkownicy stale probuja kreowac nowe tren-
dy - jedne odnosza sukces, inne szybko znikaja. To era stawy opartej na
pojedynczych postach (Abidin, 2020, s. 79-80).

Analiza narracyjnego stylu influenceréw ksigzkowych, przeprowadzo-
na przez Sosnowska i Wdjciszyn-Wasil, wykazata, ze prezentowane przez
nich opowiesci maja silnie spersonalizowany charakter. Tworcy czesto
odnosza sie do wlasnych doswiadczen oraz sytuacji z zycia codzienne-
go, budujac w ten sposéb wiez z odbiorcami. Ich relacje charakteryzuja
sie autentycznosciag oraz emocjonalnym zaangazowaniem, co zwigksza
oddziatywanie przekazu (Sosnowska i Wdjciszyn-Wasil, 2024, s. 150-154;
Sanchez, 2022).

Interaktywnos$¢, bedaca kluczowym elementem komunikacji w obre-
bie TT, przejawia si¢ poprzez rézne mechanizmy angazowania odbior-
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cow, takie jak ,wyzwania” (challenges), rankingi, zachecanie do interakgji
oraz organizowanie konkurséw. Przyktadowo, tworcy podejmujq sie za-
dan — np. prébuja rozpoznac ksigzke na podstawie jej pierwszego zdania
— podczas gdy ich obserwatorzy uczestnicza w glosowaniach, wybierajac
np. kolor okladki nadchodzacej premiery. Popularnoscia ciesza sie tak-
ze zestawienia tematyczne, opatrzone chwytliwymi tytutami, takimi jak
,Ksiazki, ktore kupitabym, gdybym byta bogata” czy ,5 ksigzek, ktore
sprawily, ze ptakatam” (Sosnowska i Wojciszyn-Wasil, 2024, s. 150-154).
Pod wzgledem technicznym twdrcy wykorzystuja szeroki wachlarz
narzedzi oferowanych przez aplikacje TT. Zdecydowana wigkszo$¢ mate-
rialéw przybiera forme krétkich nagran wideo, wzbogaconych o podkta-
dy muzyczne, komentarze glosowe lub napisy. Czesto spotykane sa takze
filmy prezentujace okladki ksigzek bez stownego komentarza oraz insce-
nizowane scenki oparte na cytatach z powiesci, w ktérych tworcy wecie-
laja sie¢ w role postaci literackich. Niektére formaty angazuja cztonkéw
rodziny influenceréw, co dodatkowo zwigksza ich atrakcyjnos¢ wizualng
i emocjonalng (Sosnowska i Wojciszyn-Wasil, 2024, s. 150-154).
Ciekawym zjawiskiem sg réwniez filmiki, w ktérych influencerzy
opowiadaja o ksigzkach w trakcie wykonywania codziennych czynnosci,
takich jak gotowanie czy odpoczynek podczas wakacji. Charakterystycz-
nym elementem publikacji sg opisy towarzyszace nagraniom oraz specy-
ficzne hashtagi zwigzane z #BT, m.in. #booktokpl, #ksigzkara, #ksigzkoho-
lik, #booktok, #bookhaul, #unboxing, #recenzja, #cytaty, #booktokpolska.
Zastosowanie odpowiednich tagéw oraz przyciagajacych uwage cytatow

llustracje:

II. 4: Zrzuty ekranu z filméw opublikowanych na kanatach , Reading Portal”, , booktok.girl14”
oraz ,lexi” pokazujace sposoby , dekorowania” ksiazek
Zrédtachttps://vm.tiktok.com/ZNeoqXNY4/ ; https://vm.tiktok.com/ZNeoqqnpu/ ; https://vm.tiktok.com/
ZNeoqX7r8/ [8.02.2024].
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zwigksza zasieg publikacji — najpopularniejsze krétkie filmy rzadko za-
wierajg szczegolowe informacje o autorze, stylu czy fabule ksiazki, lecz
koncentruja si¢ na subiektywnym doswiadczeniu lektury i wywotywa-
nych przez nig emocjach. Twércy podkreslaja rowniez obecnos¢ okreslo-
nych motywoéw literackich (tzw. tropes), co stanowi dodatkowy element
zachecajacy do zakupu ksiagzki (Banasiewicz, 2023, s. 44-46).

Zmianie ulegl takze sposob konsumpgji tresci literackich. Wsréd uzyt-
kownikow TT popularne staty sie rézne metody oznaczania ulubionych
fragmentéw, np. stosowanie kolorowych zaktadek, przezroczystych na-
klejek do notatek, oznaczanie ulubionych cytatow kolorowymi marke-
rami, tworzenie swoich ilustracji (Il. 4) czy wykonywanie zdje¢ (selfie)
w trakcie czytania emocjonujacych fragmentéw. Chociaz sama ksigzka
pozostaje centralnym elementem doswiadczenia, rownie istotne staja si¢
aktywnosci towarzyszace lekturze, takie jak kolekcjonowanie toméw, or-
ganizowanie ich wedtug okreslonej estetyki (np. kolorystycznej) czy two-
rzenie fanowskich tresci (fanartow, fanfiction).

Te dziatania nie tylko manifestuja zainteresowanie danym tytulem,
lecz takze przyczyniaja si¢ do budowania tozsamosci internetowej czytel-
nikéw. Banasiewicz stwierdzila, ze wspdtczesnie coraz wieksza role od-
grywa rowniez estetyzacja czytania — indywidualne oznaczenia i notatki
w ksiazkach sg czesto tworzone z mysla o spotecznosci online, a nie wy-
facznie dla wlasnego uzytku (Banasiewicz, 2023, s. 44-46).

RYNEK KSIAZKI

Eksperci branzowi zwracaja uwage na to, jak spotecznos¢ czytelnikow
na TT wptywa na wzrost sprzedazy ksigzek w formie drukowanej. Zgod-
nie z danymi Instytutu Ksigzki, w 2020 r. sprzedaz ksigzek drukowanych
w Stanach Zjednoczonych wzrosta o 8,2%, osiagajac 751 miIn egzempla-
rzy — co stanowito najlepszy wynik od dekady. Szczegdlna popularnoscia
cieszyta sig¢ literatura faktu dla dorostych oraz beletrystyka mlodziezowa,
ktora odpowiadata za jedna trzecia wzrostu catego rynku ksiazki. Wzrost
sprzedazy ksigzek dla mtodziezy wyniost 11%, co oznaczato 18 mIn do-
datkowych egzemplarzy w poréwnaniu z 2019 r. (Instytut Ksiazki, 2021).

Sprzedawcy ksiazek, tacy jak niemiecka sie¢ Thalia, dostrzegaja poten-
gjat TT, tworzac specjalne strefy z bestsellerami oznaczonymi hashtagiem
BT. Wydawnictwa, takie jak Piper Verlag, angazuja influencerow do pro-
mowania ksigzek, a inne zakladaja konta na TT, aby dotrze¢ do nowych
odbiorcow. TT staje si¢ platforma, na ktorej tradycyjne wydawnictwa
adaptuja popularne formaty, takie jak sondy czy konkursy. Frankfurckie
Targi Ksiazki wlaczyty TT jako oficjalnego partnera, podkreslajac jego ro-
snace znaczenie w promocji literatury (Sanchez, 2022).
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Inne przyklady ksiegarn, ktore szybko dostosowaty sie do tego trendu
to sieci takie jak Barnes & Noble czy Empik. Stworzyly specjalne sekgje
z bestsellerami TT, oznaczone jako ,,BookTok Made Me Buy It” czy , Be-
stseller TikToka”. Przykladem takiej inicjatywy jest akcja ,IikTok poleca
w Empikach”, w ramach ktérej w 50 wybranych salonach Empik pojawi-
ty sie potki z logo TT, na ktérych znalazly sie¢ wybrane ksigzki polecane
przez tworcéw i uzytkownikow platformy. Dzieki kodom QR oraz spe-
cjalnej ekspozycji graficznej czytelnicy mogli bezposrednio dotrze¢ do wi-
deorecenzji danej ksigzki, zyskujac tym samym dostep do szczerych i wia-
rygodnych opinii innych fanéw literatury (Empik. Biuro Prasowe, 2022).

Réwnoczesnie zmienia si¢ sposob postrzegania ksigzki — przestaje by¢
jedynie trescig do czytania, stajac si¢ rowniez przedmiotem kolekcjoner-
skim. Coraz wigksze znaczenie estetycznej oprawy oraz przyciagajacych
wzrok okladek to jeden z efektéw popularnosci #BT, ktory kiadzie duzy
nacisk na wizualny aspekt literatury (Banasiewicz, 2023, s. 44-46).

Rosnaca obecnos¢ platform spotecznosciowych w swiecie wydaw-
niczym wigze si¢ z istotng zmiang w strategiach marketingowych - od
tradycyjnych metod promogji ksigzek na rzecz cyfrowych dziatan anga-
zujacych spolecznos¢. Autorzy i wydawcy, wykorzystujac TT, moga do-
trze¢ do globalnej publicznosci w sposob szybki i bezposredni, nawigzu-
jac kontakt z czytelnikami oraz promujac swoje tytuty bez koniecznosci
inwestowania w kosztowne reklamy w ksiegarniach. Cho¢ platformy
internetowe zyskuja na znaczeniu jako narzedzie promogji czytelnictwa,
to fanowskie formy odbioru literatury — takie jak identyfikacja z bohate-
rami czy emocjonalne przezywanie fabuly — wciaz pozostaja na margine-
sie oficjalnych dyskurséw literackich. TT, koncentrujac si¢ na interakgji
i budowaniu spotecznosci, zrewolucjonizowat relacje miedzy autorami
a czytelnikami, zmieniajac sposob, w jaki tworzy sie napiecie wokot pre-
mier ksigzkowych. Wspoétczesny marketing literacki opiera sie nie tylko
na tresci dzieta, ale takze na emocjonalnym zaangazowaniu odbiorcéw
(Banasiewicz, s. 44-46).

Ciekawym przyktadem wykorzystania TT do promowania ksigzki jest
film jednej z najpopularniejszych polskich twérczyn #BT — Emilii Jachim-
czyk, znanej pod pseudonimem Mrukbooki. Booktokerka jest rowniez
autorka dwdch powiesci z gatunku YA: Kiss Cam oraz Nigdy przenigdy....
Dzieki swojej aktywnosci zwigzanej z #BT zdobyta duza popularnosé, a jej
ksigzki staty si¢ ulubionymi lekturami fanéw literatury mtodziezowej (So-
snowska i A. Wojciszyn-Wasil, s. 158-159).

We wspomnianym filmie [Il. 5] Jachimczyk méwi: ,Napisze ksiazke
o czym tylko zechcecie. Jezeli uda wam si¢ wbic¢ Kiss Cam w Top10 w ka-
tegorii YA na stronie Empiku obiecuje wam, ze napisze ksigzke o czym
tylko zechcecie”.
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4 wigzane trescl Szukaj

Napisze ksiq_ike_

II. 5: Zrzut ekranu z filmu opublikowanego na kanale , Mruki. Emilia Jachimczyk”
oraz kod QR z linkiem odsytajacym do nagrania

Zrédto: https://vm.tiktok.com/ZNeofa496/ [5.02.2025].

Dzigki duzej aktywnosci spotecznosci uzytkownikéw identyfikujacych
sie z hashtagiem #BT, platforma wptywa na ksztattowanie trendoéw czytel-
niczych oraz rozwdj rynku wydawniczego. Badania przeprowadzone przez
Publishers Association w Wielkiej Brytanii wsrod osob w wieku 16-25 lat
wykazaty, ze 59% respondentéw zadeklarowato, iz #BT pomogt im odkry¢
pasje do czytania, a 49% z nich zakupito ksiazke w tradycyjnej ksiegarni na
podstawie rekomendacji zamieszczonych na tej platformie. (Publishers As-
sociation, 2022 za Sosnowska & Wojciszyn-Wasil, 2024, s. 151).

Z raportu Stan czytelnictwa ksigzek w Polsce w 2023 r. wynika, ze w Pol-
sce ro$nie popularno$¢ ksiazek rekomendowanych w sieci, co swiadczy
o coraz wiekszym wplywie platform internetowych na wybory literackie.

»Analiza struktury wyboréw czytelniczych przynosi obserwacje mo-
wiacg o generacyjnym charakterze publicznosci czytelniczych. Wiek czy-
telnikdéw najmocniej réznicuje oczekiwania czytelnicze. Zjawisko to jest
zwigzane z réznymi spotecznymi obiegami poszczegolnych typow ksia-
zek wérod roznych pokolen czytelnikéw. Dotyczy to odmiennych zrodet
rekomendacji i informacji o ksiazkach” (Zasacka, Chymkowski & Korys,
2024, s. 75).

Rosnacy wptyw influenceréw i recenzentdw, ktérzy aktywnie promuja
ksigzki, zwlaszcza na platformach takich jak #BT, staje si¢ coraz bardziej
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zauwazalny. Ich dziatalno$¢ wykracza juz poza spontaniczne dziatania,
a wielu z nich nawigzuje wspotprace z wydawnictwami, wplywajac na
literackie wybory swoich odbiorcéw. W raporcie dotyczacym stanu czy-
telnictwa w 2023 r. po raz pierwszy uwzgledniono nowoczesne kanaty
zdobywania informacji o ksigzkach, ktére powigzane sa z internetowym
obiegiem literackim. Wsrdd tych form wyrdzniaja si¢ podcasty, vlogi, krot-
kie filmy i posty influenceréw, ktére rekomenduja ksigzki oraz promuja
czytanie na takich platformach jak TT (w tym spotecznos¢ #BT), YouTube
(BookTube) czy Instagram (Bookstagram). Taki obieg informacji okreslono
mianem influencerskiego. Z tego zrddta korzysta 7% badanych czytelnikow.
Wiek uczestnikéw badania ma istotny wptyw na ich gotowos¢ do korzy-
stania z takich rekomendagji: 17% o0séb w wieku 15-24 lata, 10% w wieku
25-39 lat i zaledwie 2% powyzej 40. roku zycia. Ta rozbieznos¢ wskazuje
na generacyjng zmiane w sposobach komunikacji spotecznej oraz pozy-
skiwania informagji o ksigzkach.

#BT odgrywa znaczaca role w ksztattowaniu gustow literackich, szcze-
golnie w przypadku literatury obyczajowo-romansowej i kryminalnej,
a takze w gatunkach takich jak ,dark romance”, ktore zyskuja popular-
nos¢ dzigki poleceniom zamieszczanym na tych platformach. Tradycyjne
formy rekomendacji, jak opinie 0s6b bliskich czy media analogowe, wcigz
pozostaja istotne dla starszych pokolen, jednak internetowe obiegi literac-
kie, takie jak #BT, staja si¢ coraz bardziej dominujace wéréd miodszych
czytelnikdw. W efekcie platformy spotecznosciowe odgrywaja kluczowa
role w nowoczesnym obiegu literackim, przeksztalcajac tradycyjne zrédta
rekomendacji i wplywajac na sposob, w jaki ksigzki trafiajg do czytelni-
kéw (Zasacka, Chymkowski & Korys, 2024, s. 75-78).

Jak zauwazyta na poczatku 2023 r. Julia Kasicka, menedzerka kategorii
YA w sieci Empik: ,,w ciggu ostatniego roku [2022 — przypis aut.] zano-
towalismy 150-procentowy wzrost zainteresowania ksigzkami YA i pro-
gnozujemy, ze w nastepnych miesigcach trend wzrostowy sie utrzyma”
(Tenderenda-Ozdg, 2023). W Polsce fenomen #BT przyczynil sie¢ do wzro-
stu popularnosci literatury YA oraz ksigzek powstatych na platformie
Wattpad. Wydawnictwa takie jak NieZwykle czy Papieréwka specjalizu-
ja sie¢ w publikacji beletrystyki inspirowanej tymi trendami. Dodatkowo,
multimedialna komunikacja o ksigzkach na platformach takich jak TT czy
BookTube stata si¢ istotnym elementem spotecznego obiegu ksigzki (Za-
sacka, Chymkowski & Korys, 2024, s. 47-48).

Wydawcy zgodnie uznaja media spotecznosciowe za kluczowy ele-
ment $wiata ksigzki dla mtodszych czytelnikéw. Wiestawa Jedrzejczyko-
wa, redaktor naczelna wydawnictwa Literatura, podkresla, ze social me-
dia odgrywaja dzi$ niezwykle istotng role — zastepuja dawne autorytety
i s rownie wplywowe. Rézne grupy odbiorcdw czerpia informacje z od-
miennych zrédel: nauczyciele i bibliotekarze korzystaja gldwnie z Face-
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booka i Instagrama, rodzice znajduja inspiracje na Instagramie, natomiast
milodsi czytelnicy (ok. 13+) kieruja sie treSciami z TT, zwtaszcza recenzja-
mi publikowanymi na #BT. Mimo to, wcigz duza role odgrywa tradycyjna
rekomendacja — ksigzki polecane w rozmowach czy czytane przez rowies-
nikow w szkolnych korytarzach (Tenderenda-Ozdg, 2024, s. 91).

Na podstawie przeprowadzonych badan Hrehorowicz i Chmielewska
(2024) zauwazyly, ze TikTok i Instagram pelnig kluczowa role jako zrddta
rekomendacji ksigzkowych wsérod przedstawicieli pokolenia Z, a wptyw
tzw. bookfluencerow stanowi istotny czynnik determinujacy ich wybory
lekturowe. Media spotecznosciowe nie tylko promuja czytelnictwo, lecz
takze wzmacniajg poczucie przynaleznosci do wspdlnoty, funkcjonujac
m.in. jako przestrzen kultury literackiej. Az 59% badanych zadeklarowa-
to, Ze siegneto po ksigzke z polecenia w mediach spotecznosciowych (naj-
czesciej TikTok, Instagram, YouTube). Za najbardziej przekonujaca forme
rekomendacji uznawane sa krotkie filmy — 87% respondentéw uznato je
za najbardziej przystepne, a ponad potowa wskazata je jako najtrafniejsze
zrodlo polecen (Hrehorowicz, Chmielewska 2024, s. 56-58).

Dynamicznie rozwija si¢ tez self-publishing oraz web-publishing na
platformach takich, jak Wattpad czy Inkitt, co napedza popularnos¢ litera-
tury YA, szczegolnie w cyfrowych formatach i na TT. #BT stat si¢ jednym
z czynnikow wplywajacych na sprzedaz, ksztaltujac preferencje mtodych
czytelnikdw i promujac konkretne tytuly na masowa skale (Tenderenda
-Oz6g, 2024, s. 91).

#BookTok W DZIALALNOS’CI BIBLIOTEK PUBLICZNYCH —
PRZYKLADY ZE SWIATA

Dotychczas w literaturze dotyczacej promogji czytelnictwa w Polsce
brak jest badan i Zrodel opisujacych wykorzystanie platformy TT oraz
spotecznosci #BT przez biblioteki. W zwigzku z tym w niniejszym podroz-
dziale przedstawiono wybrane przyklady ze swiata, ktore moga stanowic
inspiracje dla dziatan w polskim srodowisku bibliotekarskim.

Przyktadem efektywnego wykorzystania TT jest Milwaukee Public Lib-
rary w Stanach Zjednoczonych (https://www.tiktok.com/@milwaukeepu-
bliclibrary), ktéra dzigki kreatywnym i czesto humorystycznym filmom
skutecznie angazuje mlodsza publicznos¢. Jednym z najbardziej znanych
materialéw (2,4 mln wyswietlen) jest film przedstawiajacy 90-letnia czy-
telniczke mangi. Najpierw na ekranie widzimy starsza pania w bibliotece
i podpis: ,,Masz 78 lat, nie mozesz czyta¢ mangi”. W odpowiedzi, bohater-
ka z determinacja siega po egzemplarz mangi z potki, odwraca sie do ka-
mery, pokazuje srodkowy palec i wystawia jezyk. Na ekranie pojawia sig
napis: ,Mam 90 lat”. Inne popularne filmy to inscenizacje scen z ksigzki
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»~Matylda” Roalda Dahla czy zabawne tarice pracownikéw w stylu Wed-
nesday Addams, ktére promuja wydarzenia biblioteczne (NPR Illinois,
2023; Milwaukee Magazine, 2023; Upworthy.com, 2023).

Podobng strategie realizuje Cincinnati Public Library (https://www.
tiktok.com/@cincylibrary), ktéra na TT wykorzystuje humor oraz lokalne
akcenty, aby promowac ustugi i zasoby biblioteczne. Zaangazowanie lo-
kalnej spotecznosci i stosowanie hashtagu #BT pozwalaja budowac swia-
domos¢ biblioteki jako instytucji nowoczesnej i otwartej na réznorodnos¢
kulturowa. Przyktadowy film to zabawny klip z hastem , No books were
harmed in the making of this film” (3,8 mIn wyswietlen), w ktérym na
przemian pojawiaja sie sceny z innego viralowego nagrania. Jego bohater-
ka, w réznych gimnastycznych pozach, zrzuca noga produkty z regatu do
sklepowego wozka. Kazda taka scenka zostala odtworzona przez biblio-
tekarza, ktéry probuje wykonac podobne pozy i zrzuci¢ do wdzka biblio-
tecznego wybrana ksiazke z potki- (Washington Post, 2023).

Z kolei Cape Breton Regional Library w Kanadzie (https://www.tiktok.
com/@cbrlibrary) zdobyta popularnos¢ dzieki autentycznym, edukacyj-
nym i humorystycznym filmom ukazujacym codzienng prace bibliote-
karzy. Najpopularniejszy film na tym kanale to krotkie, humorystyczne
wideo, ktére zdobyto ponad milion wyswietlen. W pierwszej scenie wi-
dzimy, jak ktos spoza kadru rzuca pluszowym misiem w siedzaca przy
biurku bibliotekarke. Ujecie zostaje celowo przerwane tuz przed momen-
tem uderzenia, co tworzy efekt napiecia i zaskoczenia. W kolejnej scenie
ta sama bibliotekarka patrzy prosto w kamere i méwi z lekkim wyrzutem:
»Czekale$, az mnie to uderzy? A ja czekam, az przyjdziesz do biblioteki”.
Film ten, operujac minimalnymi srodkami wyrazu i ironicznym humo-
rem, skutecznie taczy zabawe z subtelng promocja obecnosci biblioteki
w zyciu lokalnej spotecznosci (Washington Post, 2023).

Hashtag #BT odgrywa role waznego narzedzia integrujacego biblioteki
z globalng spotecznoscia czytelnicza na TT. Pozwala na zwigkszenie zasie-
gu publikowanych tresci, ulatwia kontakt z uzytkownikami zainteresowa-
nymi literaturg oraz sprzyja popularyzacji nowych i klasycznych tytutow.
Przyktady bibliotek z Milwaukee, Cincinnati i Cape Breton pokazuja, ze
$swiadome wykorzystanie tego hashtagu stanowi istotny element strategii
medialnej i pozwala na efektywne budowanie zaangazowania odbiorcow.

Podsumowujac, analiza miedzynarodowych praktyk wskazuje, ze in-
tegracja TT z tradycyjnymi dziataniami bibliotecznymi moze znaczaco
zwigkszy¢ zainteresowanie czytelnictwem wsrod mlodych uzytkowni-
kéw. Stosowanie popularnych hashtagéw, takich jak #BT, w polaczeniu
z kreatywnym i autentycznym przekazem, umozliwia bibliotekom sku-
teczne promowanie kultury czytelniczej w nowoczesnym srodowisku me-
dialnym.
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PODSUMOWANIE I WNIOSKI

Fenomen #BT, ktory stat si¢ jednym z najwazniejszych trendow w prze-
strzeni medidw spotecznosciowych, stanowi interesujacy przyktad me-
diatyzacji wspotczesnej kultury literackiej. TT, z jego dynamiczna i inte-
raktywna forma, zrewolucjonizowat sposob, w jaki ksigzki sa promowane
i odbierane przez wspodtczesnych czytelnikow. #BT mocno wptynat na
rynek wydawniczy i nawyki czytelnicze, zmieniajac sposéb promowania
ksigzek. Platforma, zamiast tradycyjnych recenzji literackich, oferuje krot-
kie, emocjonalne i spersonalizowane materialy wideo, w ktorych uzyt-
kownicy dzielg si¢ swoimi literackimi odkryciami, prezentujac reakcje
na przeczytane ksiazki oraz inscenizujac ulubione sceny z powiesci. Tego
typu recenzje sa czescia wiekszego trendu, ktdry wiaze literature z kultu-
ra cyfrowy, lifestylem i estetyka wizualna, co przyciaga szczegolnie mtod-
szych odbiorcow.

Kolejnym kluczowym elementem jest rola influencerow literackich,
ktorzy poprzez swoje rekomendacje ksztattuja opinie czytelnicze i wpty-
waja na decyzje zakupowe swoich odbiorcow. TT, w poréwnaniu z dzia-
fajacymi wczesniej platformami, nie tylko utatwia dotarcie do szerokiej
publicznosci, ale takze wymusza na tworcach dostosowanie sie do szybko
zmieniajacych sie trendow. Warto zauwazy¢, ze popularnosé na TT jest
efemeryczna, a sukcesywnie pojawiajace si¢ nowe trendy, takie jak uzy-
wanie specyficznych hashtagow czy dzwiekdw, sprawiaja, ze twodrcy sa
zmuszeni do cigglego eksperymentowania, by utrzymac uwage swoich
widzow.

Wydawcy oraz autorzy ksigzek, dostrzegajac rosnaca site TT, coraz
czesciej nawigzuja wspotprace z popularnymi influencerami ksigzkowy-
mi. Dzieki tej wspdtpracy, promocja literatury staje sie szybsza i bardziej
bezposrednia, z pominigciem tradycyjnych kanatéw reklamy. W Polsce
szczegOlnie zauwazalny jest wzrost popularnosci literatury Young Adult,
ktorej tytuly zyskuja masowa popularnos¢ dzieki promocji na #BT. Plat-
forma ta staje si¢ kluczowym czynnikiem wptywajacym na sprzedaz ksia-
zek i preferencje mtodych czytelnikow.

#BT to takze przestrzen, w ktorej literatura faczy sie z codziennymi
doswiadczeniami uzytkownikéw dzielgcych si¢ swoimi odczuciami, two-
rzacych ilustracje do ksigzek, a takze dokumentujacych swoje doswiad-
czenia zwigzane z czytaniem. Zmienia si¢ takze sposdb konsumpgji tresci
literackich — coraz wigksza role odgrywa estetyzacja czytania, wyrazana
poprzez tworzenie fadnych zdje¢, oznaczanie ulubionych cytatéw czy
wprowadzanie elementow artystycznych do swoich recenzji.

Na tym tle warto zwrdci¢ uwage na nowe role instytugji kultury, w tym
bibliotek publicznych, ktére aktywnie wlaczajq si¢ w nurt #BT. Przyklady
bibliotek z USA i Kanady — Milwaukee Public Library, Cincinnati Public
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Library oraz Cape Breton Regional Library — pokazuja, ze TT moze by¢
skutecznym narzedziem promowania czytelnictwa takze z poziomu in-
stytucjonalnego. Tresci tworzone przez te biblioteki nie tylko zdobywa-
ja milionowe zasiegi, ale takze stajq si¢ elementem dialogu kulturowego
z mioda publicznoscia. Przyktadowo, najpopularniejszy film na profilu
@cbrlibrary, w ktorym bibliotekarka ironicznie konfrontuje widza pyta-
niem ,Czy czekates, az mnie to uderzy? A ja czekam, az przyjdziesz do
biblioteki”, zdobyt ponad milion wyswietleri. Réwniez biblioteka w Mil-
waukee zyskata ogromne zainteresowanie filmem, w ktoérym 90-letnia
czytelniczka z humorem broni swojego prawa do czytania mangi, a bi-
bliotekarze z Cincinnati z sukcesem postuguja sie popularnymi dzwie-
kami i odniesieniami popkulturowymi, tworzac przystepne i kreatywne
komunikaty.

Podsumowujac, #BT stanowi nowe zjawisko w obszarze promocji lite-
ratury, ktdre nie tylko angazuje czytelnikow, ale takze przeksztatca spo-
sob, w jaki ksigzki sa promowane i konsumowane w erze mediow spo-
feczno$ciowych. Fenomen ten ma istotny wplyw na rynek wydawniczy,
zmieniajac tradycyjne metody promogji ksigzek i otwierajac nowe kanaty
komunikacji z czytelnikami na calym $wiecie.

Fenomen #BT, jak i szereg zjawisk zwigzanych z funkcjonowaniem TT,
stanowia cenne i wcigz rozwijajace si¢ obszary badawcze. Zjawisko to wy-
maga dalszych analiz, zaréwno z perspektywy medioznawczej, jak i kul-
turoznawczej, w celu zrozumienia pelnych mechanizméw, ktére ksztal-
tuja wspotczesna kulture literacka. Warto rdwniez bada¢ wptyw platform
takich jak TT na szersze procesy mediatyzacji oraz ich role w przeksztat-
caniu sposobéw komunikacji, promocji i konsumpgji tresci w réznych
dziedzinach. Zatem, zaréwno sam fenomen #BT, jak i inne zjawiska, kto-
re wylaniaja si¢ w obrebie TT, stanowia interesujacy temat dla badan in-
terdyscyplinarnych, ktére moga przyczyni¢ sie do lepszego zrozumienia
zmian w kulturze medialnej i spotecznej wspdtczesnosci.
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