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- ferencji naukowej z cyklu , Ksi@zka w mediach — Media
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rzy bibliotek pedagogicznych i szkolnych wojewodztwa
lubelskiego”. Czlonkini rady programowej Academic
International Conference: Information Communication So-
ciety/ICS (Lwow/Ukraina). Prowadzi badania dotyczace
kultury ksigzki w dobie medidw cyfrowych, spotecznych praktyk lekturowych,
mediatyzacji rynku ksiagzki (szczegdlnie w segmencie ksigzki dla dzieci); kultu-
rotworczych i edukacyjnych funkcji bibliotek; edukacji medialnej, informacyjnej
i cyfrowej. Autorka wielu artykutéw i monografii z tego zakresu.
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ABSTRAKT: Teza/cel artykulu — Celem artykutu jest zarysowanie optyki teorio-
poznawczej i konceptualnej uzytecznej w badaniach nad ksiazka jako obiektem
kultury zmediatyzowanej, a takze uporzadkowanie wiedzy i dostarczenie zesta-
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wu narzedzi niezbednych do prowadzenia procesow interpretacyjnych dotycza-
cych przeksztatcen komunikacji poprzez ksiazke, miejsca ksiazki we wspodtczesnej
przestrzeni medialnej oraz relacji pomiedzy ksiazka a innymi srodkami przeka-
zu. Zasadnicza teza implementowana w artykule jest paradygmat koegzystencji
— oznaczajacy, ze pomiedzy systemem ksiazki a systemem medialnym wystepuje
sie¢ roznorodnych interakcji, dlatego trwale wspdtistnieja one z sobg, a ich wza-
jemne relacje sa oparte na symbiozie, nie na substytucji. Metody badan - desk
research i analiza krytyczna zrddet literaturowych, a nastepnie metoda opisowa
i egzemplifikacyjna; Wnioski — W toku przeprowadzonej analizy udato sie wy-
ro6znic trzy modele interpretacyjne: (1) mediasfery jako srodowiska wytwarzania
i obiegu ksiazki; (2) ksiazkomorfozy, czyli roztozonego w czasie, stymulowanego
poprzez rozmaite czynniki zewnetrzne procesu przeksztatcen ksiazki; (3) ksiazki
jako elementu transmedialnych systeméw o funkcji rozrywkowej. Potwierdza-
ja one, ze o ksiazce nie sposob dzi§ mowic¢ bez uwzgledniania kontekstu srodo-
wiskowego (przestrzeni medialnej): ksiazka sama bedac medium, jednoczesnie
podlega cyrkulacji w kulturze medialnej, funkcjonuje w otoczeniu réznorodnych
srodkow przekazu, wchodzac w relacje z nimi i tworzac ztozone, wielowymiaro-
we sieci powigzan i wspdtzaleznosci.

WPROWADZENIE

Ksigzka od poczatku XX w. — skadinad nazwanego , epoka mediéw”
(Goban-Klas, 2004, s. 13) — funkcjonuje w audiowizualnym typie kultury
(Escarpit, 1969, 1973; Lalewicz 1975, 1985; Hopfinger, 2003)", w kulturze
,poddanej technologii” (Ong, 1992) i oddzialywaniu $rodkéw masowe-
go przekazu. Uksztaltowanie si¢ kultury audiowizualnej dato asumpt,
by badacze dostrzegli , semiotyczng réznorodnos¢ wielu tradycyjnych

! Badawcza refleksja na temat wieloaspektowosci zwiazkow pomiedzy zyciem spotecz-
nym a srodkami komunikacji, ktérej przyczyn szuka¢ mozna w przeobrazeniach srodowiska
medialnego w zasadzie juz od konca XIX w., zaczyna sie rozwija¢ w drugiej polowie XX w.
[lustracje stanowia tu m.in. pisma M. McLuhana (Wybér tekstéw, 2001). Z nieco pozniej-
szych opracowan w ten nurt dociekan wpisuja sie klasyczne prace francuskich semiologow:
R. Escarpita (Rewolucja ksiazki, 1965; Literatura i spoteczeristwo, 1973) i P. Schaeffera (Re-
présentation et communication, 1975), skoncentrowane wokot kwestii transformacji procesu
komunikacji literackiej oraz statusu ksigzki (jej ,utowarowienia”) w erze komunikowania
masowego. Sa one wykladnig dla podejmowanych od potowy lat 70. XX w., rodzimych badan
z obszaru socjologii komunikagcji literackiej. Przywolac¢ tu warto rozprawy J. Lalewicza (1975;
1978; 1985) inspirowane analizami S. Zoétkiewskiego (1979; 1980) na temat kultury i pro-
dukgcji literackiej oraz spolecznych obiegéw literatury, rowniez opracowaniami bibliologow,
skupiajacych uwage na aspektach pragmatycznych i semiotycznych w odniesieniu do ksiaz-
ki oraz problemach ekonomiki ksiazki (M. Czerwinski, System ksiqzki, 1976; T. Zbierski,
Semiotyka ksiazki, 1978; K. Glombiowski, Ksiazka w procesie komunikacji spotecznej, 1980;
R. Cybulski, Ksigzka wspodtczesna, 1986). Ich przedtuzeniem jest nurt badan eksploruja-
cych wspétczesne ,pole kulturowe”, w ktérym media audiowizualne, elektroniczne, cyfrowe,
a takze spotecznosciowe, stanowia nowy kontekst Srodowiskowy dla proceséw produkcji,
dystrybucji i konsumpcji ksiazki (m.in. M. Hopfinger, Doswiadczenia audiowizualne, 2003;
M. Rychlewski, Ksiqgzka jako towar — Ksiqgzka jako znak, 2013; D. Antonik, Autor jako marka.
Literatura w kulturze audiowizualnej spoteczeristwa informacyjnego, 2014; M. Maryl, _zycie
literackie w sieci. Pisarze, instytucje i odbiorcy wobec przemian technologicznych, 2015).
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przedmiotéw kultury uwazanych wczesniej za homogenicznie czyste [...]
np. werbalny tekst pisany” (Hopfinger, 1992, s. 98), powstawanie przed-
siewzie¢ o naturze intermedialnej, opartych na mechanizmie adaptacji
(teatralnych, radiowych, telewizyjnych, filmowych, gier, sieciowych etc.)
literackich pierwowzoréw oraz przemieszczenia pomiedzy tradycyjnymi
$rodkami komunikowania (Ogonowska, 2020, s. 85; Has-Tokarz, 2002,
2007). Translokacja w kierunku od mediéw analogowych do cyfrowych,
od tradycyjnych do postklasycznych systemdéw komunikacyjnych, wyge-
nerowato w drugiej potowie lat 90. XX w. dalsze przeobrazenia mediasfe-
ry (Levinson, 2006, s. 15) i — co si¢ z tym faczy — zmiany kulturowego pa-
radygmatu tj. uksztaltowanie si¢ kultury zmediatyzowanej (Krotz, 2009;
Lisowska-Magdziarz, 2018)*. Konkretyzuje ja obecnos¢ ,, praktyk komuni-
kacyjnych zaposredniczonych” (Lisowska-Magdziarz, s. 70) przez nowe
$rodki komunikowania, ktére wnosza ,zmediatyzowane do$wiadcze-
nie odbiorcze” (Lisowska-Magdziarz, s. 70). W celu nazwania ,formacji
i spoteczenistwa nasyconego (a wtasciwie przesyconego) mediami” polski
medioznawca Tomasz Goban-Klas zaproponowat termin ,globalne spo-
teczenstwo medialne” (Goban-Klas 2007, s. 43). Inspirujac si¢ ustaleniami
niemieckiego komunikologa Otfrieda Jarrena dookreslil, ze , spoleczen-
stwo, ktore mozna nazwac zmediatyzowanym albo krocej: medialnym, to
spoteczenstwo, w ktérym dominujaca forma kontaktow spotecznych nie
jest bezposrednios¢, ale zaposredniczenie przez media. W tym sensie sze-
roko rozumiane media staly si¢ wspolczesnie sSrodowiskiem czlowieka”
(Goban-Klas 2007, s. 43-44). Kultura zmediatyzowna generuje przekazy
niejednolite, multimedialne, ,transgraniczne, [...] wzajemnie i wielokie-
runkowo sprzezone” (Ogonowska, 2020, s. 80), regulowane przez prawi-
dlowosci konwergencji medialnej (Jenkins, 2007). Funkcjonuja one w spo-
teczenstwie jako twory przemystu kulturowego, swoiste , technoteksty”
(Hayles, 2002), modyfikujac srodowisko zarezerwowane przez wieki dla
ksigzki drukowanej (Marecki, 2018).

Wtasnie w dobie przeloméw komunikacyjnych, dynamicznej ekspan-
sji Internetu i technologii cyfrowej, widoczne staty sie przeksztatcenia
w obiegu ksigzki tradycyjnej i powigzanych z nig spolecznych , prak-
tykach lekturowych” (nazwa przyjeta od francuskich badaczy dziejow

2 M. Lisowska-Magdziarz definiuje zjawisko nastepujaco: ,Mediatyzacja kultury oznacza
tu sytuacje, w ktorej przewazajaca wiekszos¢ doswiadczen kulturalnych ludzi odbywa sie
przy udziale lub za pomoca narzedzi technologicznych, a gléwnym zrodltem tych doswiad-
czen sa Srodki masowego komunikowania. Teksty kultury sa projektowane do odbioru za-
posredniczonego mediami, albo przynajmniej z mysla o mozliwosci medialnej dystrybucji
zarejestrowanego materiatu” (Lisowska-Magdziarz, s. 70). Sposrod badaczy rozpatrujacych
koncepcje mediatyzacji na przestrzeni lat wskaza¢ mozna J.B. Thompsona, ktéry w 1995 r.
uzywal stowa ,mediazation” opisujac procesy, dzisiaj okreslane pojeciem ,mediatization”.
Znaczace dla kompletnej prezentacji ewolucji idei pozostaja rowniez ustalenia: J. Haberma-
sa, R. Silverstone’a i J. Martin-Barbero oraz teoretykéw implementowanych wspéliczesnie,
do ktorych zaliczaja sie m.in. A. Hepp, S. Hjarvard, F. Krotz, K. Lundby, W. Schulz.
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ksiazki i czytania: Rogera Chartiera, Henri-Jean Martina, Jeana M. Héb-
rarda)’. Zaakcentowac przy tym nalezy, Ze przesuniecia te postepowaty
juz od kilku dekad i wyptywaly z utraty przez ksigzke , kulturowej niepo-
dzielnosci” (m.in. wskutek ekspansji mediéw audiowizualnych i elektro-
nicznych), przez stulecia zapewniajacej pismiennictwu uprzywilejowana
pozycje w kulturze (Toffler, 2002; Hopfinger, 2002).

Przeobrazeniom technologicznym dokonujacym si¢ na przetomie XX
i XXI w., ewolucji w zakresie spolecznych aktywnosci kulturowych i za-
stepowania ksigzki przez nowe srodki przekazu, sekundowaly rzecz jasna
obawy, ktore znajdowaty wyraz w polemikach wokdt |, kryzysu ksigzki”,
»zmierzchu kultury pisma”, nieuchronnego ,rozstania z Galaktyka Gu-
tenberga” (Boltz, 1994). Jakkolwiek Marshall McLuhan w Galaktyce Guten-
berga z 1962 r. zapowiadat nadejscie konca epoki druku, pesymistyczna
dla ksigzki optyka wybrzmiewata silnie jeszcze na poczatku XXI w. (Go-
ralska, 2012). Szczegdlnie mocno widoczna stata sie w debacie publicy-
stycznej i opiniach artykutowanych przez analitykéw branzy ksigzkowej
(np. Swiat po Gutenbergu i Smierc ksigzki. No future book Eukasza Golebiew-
skiego)*. Reprezentanci tych srodowisk argumentowali swoje technofo-
bicznie zorientowane tezy, obserwowanym od poczatku XXI w. spadkiem
spotecznego zasiegu ksiagzki i intensywnosci czytania oraz symptomatycz-
nym dla tego czasu zjawiskiem — spowszednienia i kulturowej dewaluacji
lektury (Straus, 1993).

Proroctwa o totalnej marginalizacji tradycyjnej ksigzki w mniej czy
bardziej odleglej ,przysztosci”, o ,wyparciu” druku przez nowe me-
dia, w sytuacji braku pewnych danych naukowych okazaly si¢ jednak-
ze ,przedwczesnymi pogloskami” (Dobrowolski, 2023, s. 13; Pirozynski,

3 Co prawda przywotani autorzy zwracaja uwage na nieco inne przejawy zjawiska, a w re-
fleksji na temat ,praktyk lekturowych” pisza o skomplikowanym - intelektualnym i mate-
rialnym - ,procesie deszyfracji, rozumienia i praktycznego «uzycia» tekstow” (szczegélnie
drukowanej ksiazki kodeksowej), niemniej jednak to oni dokonuja ,przesuniecia” perspekty-
wy badawczej z tropéw skoncentrowanych wylacznie na dziejach ksiazki w kierunku analizy
historii praktyk lekturowych. R. Chartier piszac o ,profilu implikowanego czytelnika, tj. wy-
obrazeniach wydawcy o kompetencjach odbiorcy, do ktérego sie zwraca”, ale takze dawnych
spotecznosciach lekturowych, czy problemach nowozytnej kultury piSmiennej, jednoczesnie
konkluduje, ze ,nalezy rozpatrywac swiat tekstow jako Swiat przedmiotéw materialnych
lub performance’éw, a swiat czytelnikéw — jako Swiat wspélnot, do ktorych owi czytelnicy
przynaleza i ktore okreslaja pewien zbior kompetencji, konwencji i sposobéw uzytkowania
pisma.” (R. Chartier, Czy ksiazki wywotuja rewolucje?..., s. 10; zob. tegoz, Od historii ksiazki
do historii lektury..., Henri-Jean Martin, Narodziny ksiazki..., J.M. Hébrard, Discours sura la
lecture... Por. E. Lang, O spotecznej naturze czytania...).

* L. Golebiewski argumentowal swoja teze przeksztalceniami w praktykach komunikacyj-
nych — m.in. w zakresie stosowanego jezyka czy przyzwyczajen zwiazanych z uzytkowaniem
narzedzi elektronicznych, jak m.in. wymaganie natychmiastowej informacji i lapidarnosé
wypowiedzi. Podkreslal jednak: ,Sam [...] nie wierze, ze ksiazka — jako utrwalona mysl ludz-
ka — moze zginaé¢. Zmienia¢ sie moze jednak jej nosnik, co [...] pociagnie za sobag ogromne re-
perkusje kulturowe, edukacyjne i ekonomiczne” (Smieré ksigzki, s. 7). W wydanym kilka lat
pozniej eseju Najlepszy towarzysz w schronie atomowym (2013) artykulowatl juz bardzo zde-
cydowanie, ze: ,Ksiazka przetrwa, jako wazny element kulturowej i tworczej wymiany” (s. 9).
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2003; Dunin 2004, s. 30-31, 2008). W tym miejscu nalezy przyznac racje
Umberto Eco, ktory wlaczajac sie przed laty w globalng dyskusje o ,za-
stapieniu i zniesieniu” ksigzki (Dugoid, 2013, s. 89) konkludowat: ,Mam
wrazenie, ze $wiat intelektualny, zamiast przyjrze¢ sie [...] nowym me-
diom, jest zafascynowany dyskusjami toczacymi si¢ w tonie apokaliptycz-
nym i reaguje z przerazeniem na zapowiedz znikniecia ksigzek”, gdy
tymczasem , pojawienie si¢ nowego srodka przekazu nie tylko nie zabija
poprzedniego, ale mocno uwalnia go, od takich czy innych serwitutow”
(Eco, 2002, s. 540).

O tym, ze prognozy o ,Smierci ksigzki” i , cyfrowej apokalipsie” (Go-
tebiewski, 2000) byly przesadne, wymownie $wiadcza stowa Keitha
Houstona, ktory, piszac o obecnym statusie ksigzki jako medium, nazywa
ja ,najpotezniejszym obiektem naszych czaséw” i ,najwazniejsza, uni-
wersalng technologia informacyjng ludzkos$ci” (Houston, 2016). W kultu-
rze zmediatyzowanej ksigzka na pewno utracita - jak to ujmuje Jay David
Bolter — ,,swoj status symbolu definiujacego komunikacje” nadal jednak-
ze pozostaje obecna ,w duzych, lub wrecz ogromnych ilosciach” (Bolter,
2013, s. 322), a ,, cyfryzacja tworzy raczej nowy teren” (Hesse, 2013, s. 52),
na ktérym aktualnie funkcjonuje zreorganizowany system ksigzki.

Przypomnie¢ warto, ze utozsamiany z polem badawczym dyscypli-
ny naukowej, jaka jest bibliologia, , system ksigzki” traktowany jest jako
uklad ,faktow spotecznych, zwigzanych z powstawaniem, wytwarza-
niem, rozpowszechnianiem i uzytkowaniem ksigzki” (Muszkowski, 1972,
s. 97; Czerwinski, 1978; Cybulski, 1986; Nie¢, 2016). Model ten obejmuje
trzy konstytutywne strefy dziatan: generowanie ksigzkowych artefaktow
(procesy produkgji ksigzki); drogi obiegu publikacji, funkcjonowania me-
dium-ksigzki na rynku (procesy dystrybugji i upowszechniania ksigzki)
oraz wszelkie praktyki zwigzane z lekturg/czytaniem w wymiarze spo-
fecznym, grupowym i jednostkowym (procesy konsumpcji ksigzki). Za-
mkniety w trzyczesciowym schemacie system proponowat perspektywe
objasniania spofecznego funkcjonowania ksigzki w przesztosci, przesuwa-
jac akcent z materialnosci ksiazki, tzw. substancji ksiazki (Lachow, 1978;
Zbierski, 1978; Komza 2015) na te atrybuty, ktdre facza sie z jej spoleczna
cyrkulacja i stuzyt tworzeniu nowoczesnej, funkcjonalnej koncepgji nauki
o ksigzce (Glombiowski, 1980; Migon 1984). Jest on uzyteczny takze teraz
—jako model wyjsciowy, obligujacy badaczy do uwzgledniania (nadbudo-
wywania) paradygmatu ,poszerzania” ksigzkowego uniwersum o nowy
kontekst srodowiskowy: audiowizualny, multimedialny, cyfrowy, hiper-
tekstowy, sieciowy etc. w odniesieniu do przebiegu wspdtczesnych pro-
cesoOw bibliologicznych (Reizes-Dzieduszycki, 2004; Drozdz 2009; Goral-
ska, 2009, 2012; Kotula, 2013). Zmiany w podejsciu do ksiazki jako srodka
przekazu, spowodowaly, ze modyfikacjom ulegla réwniez metodyka
i pragmatyka postepowania wyjasniajacego: jest to ruch wyjscia ,poza”:



468 ARTYKULY

poza tekst, takze poza ,twarz i ciato ksigzki” (Folta-Rusin, 2020) — zwrot
ku $rodowisku, przestrzeni zewnetrznej, ktéra nadaje nowe konteksto-
we znaczenie. To srodowisko: symboliczna i fizyczna przestrzen, w jakiej
ksigzka jest w chwili obecnej tworzona i w jakiej dokonuje sig¢ jej obieg,
w sposob zasadny staje sie zatem — w odniesieniu do przebiegu wspodt-
czesnych proceséw bibliologicznych — fragmentem badawczej eksploragji.
Przyjeta w artykule optyke bedzie zatem okreslat paradygmat wspotist-
nienia — oznaczajacy, ze pomiedzy systemem ksigzki a systemem me-
dialnym wystepuje sie¢ réznorakich interakcji, dlatego trwale kooperuja
z sobg, a ich wzajemne relacje sa oparte na symbiozie (Jarecka, 1999).

Skoncentrowanie tresci artykutu wokot tezy o korelacjach pomiedzy
sferami ksigzki i mediow, implikuje artykulacje odrebnych od wspomnia-
nych wyzej kwestii badawczych. Mniej wazne staja si¢ pytania o to, czy
ksigzka bedzie istniata, albo jak dtugo ,przezyje” w konkurencyjnym dla
siebie otoczeniu, metodycznie anektowanym przez nowe media i techno-
logie cyfrowe. Duzo bardziej istotne staje si¢ rozpoznanie —jak ksigzka by-
tuje? i jak bedzie istniala? a ponadto — jakie mechanizmy stymuluja i beda
(by¢ moze) w najblizszej przysztosci regulowaly ,, zycie ksigzki”> w sukce-
sywnie poszerzajacej si¢ mediasferze? Sa to de facto pytania o: reorganiza-
¢je komunikacji poprzez ksigzke, systemu ksigzki i jej samej jako obiektu
oraz uwarunkowania tych proceséw, o miejsce ksigzki we wspdtczesnym
$rodowisku mediow, wreszcie — o charakter wzajemnych relacji pomie-
dzy ksiazka a innymi $srodkami przekazu.

Rozwazania tu podjete nie pretenduja do wyczerpania tematu ani od-
powiedzi na wszystkie wskazane wyzej kwestie. Tekst ma charakter raczej
selektywny i w wielu aspektach nawigzuje do moich uprzednich publika-
gi (Has-Tokarz, 2014, 2016, 2018, 2020a, 2020b, 2023). Ideowym punktem
wyijscia dla podjetej refleksji jest sformulowanie teoretyczno-konceptu-
alnych podstaw, okreslajacych wybrane perspektywy/tropy badawcze
i wskazujacych ich ewentualny kontekst interpretacyjny. Chodzilo o za-
rysowanie potencjalnej optyki teoriopoznawczej, uzytecznej w badaniach
nad ksigzka jako obiektem kultury zmediatyzowanej. O uporzadkowanie
wiedzy oraz wskazanie zestawu narzedzi przydatnych w prowadzeniu
dziatan egzegetycznych przez badaczy, podejmujacych namyst nad ksigz-
ka i komunikacjg bibliologiczng we wspdtczesnym srodowisku medial-
nym.

Teoretyczny eklektyzm, ktéry tu zaproponowano, wynika z wielo-
aspektowosci i zlozonosci problematyki Srodowiska ksigzki i mediow
— interesujacej dla reprezentantéow nie tylko nauk spotecznych, ale tez
humanistow (literaturoznawcéw i historykow) i wcale nierzadko ekono-

5 Wyrazenie wprowadzone przez Jana Muszkowskiego (zob. Zycie ksiqzki. Edycja kryty-
czna na podstawie wydania z 1951 r. Oprac. G. Czapnik, Z. Gruszka, wstep H. Tadeusiewicz,
Warszawa: Wydaw. SBP, 2015).
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mistow (ekonomia mediéw, przemysty kreatywne, takze ekonomia lite-
ratury®). Integracja réznych optyk badawczych, wynikajaca ze wskazanej
transdyscyplinarnosci’ moze by¢ zasadniczym utrudnieniem (nierzadko
zreszta krytykowanym). Jednoczesnie jednak — taki punkt widzenia oferu-
je mozliwos¢ wydobycia procesow i prawidtowosci, ktére umykaja uwa-
dze badaczy przy stosowaniu zogniskowanych wasko, tj. nieinterdyscy-
plinarnych podejs¢ (Kita, 2012). Tym samym moze wpisywac sie w ,nowa
perspektywe badawczg”, pozadana jesli chodzi o realizowanie badan ,,na
styku” wspotczesnej bibliologii i nauk o mediach (Koredczuk & Wozniak-
-Kasperek, 2019, s. 217). Podejscie tego rodzaju znajduje uzasadnienie
w kluczowym dla bibliologii paradygmacie poznawczym , kultury ksigz-
ki”, definiowanej ,jako ogot zjawisk i procesow powiazanych z ksigzka,
a wystepujacych w kulturze i spoteczenistwie w danym czasie i miejscu”
(Migon, 2011, s. 57). Paradygmat ten uwzglednia , aspekt funkcjonalny
i komunikacyjny” obligujac badaczy do przyjecia — w dociekaniach do-
tyczacych przenikania sie sfer ksigzki i innych mediéw — perspektywy
nie ,izolacji”, a wlasnie , komplementarnosci i integracji” (Migon, 2002,
s. 15, 18)%.

MEDIASFERA JAKO SRODOWISKO WYTWARZANIA I OBIEGU
KSIAZKI (TROP PIERWSZY)

Przeanalizowanie warunkéw srodowiskowych, w ktérych obecnie
funkcjonuje ksiazka, kieruje uwage badawcza na koncepcje przestrzeni
medialnej, ktéra tutaj jest utozsamiana z mediasfera’. Jednoczesnie pozo-

¢ Jozef Maria Ruszar zwraca uwage na konieczno$é uwzgledniania w badaniach nad
literatura i ksigzka aspektu rynku i ekonomii, co jest bliskie zalozeniom nowej humanistyki
(Zob. J.M. Ruszar, Ekonomia literatury...).

7 W ujeciu rumunskiego badacza Basaraba Nicolescu: ,Transdyscyplnarnos$é dotyczy
tego, co jest jednoczesSnie miedzy dyscyplinami, poprzez rozmaite dyscypliny i poza kazda
z nich. Jej celem jest zrozumienie wspotczesnego swiata, w ktérym jednym z gléwnych im-
peratywow jest jednos¢ wiedzy” (zob. Nicolescu, 2010, s. 20). [org. , Transdisciplinarity con-
cerns that which is at once between the disciplines, across the different disciplines, and
beyond all disciplines. Its goal is the understanding of the present world, of which one of the
imperatives is the unity of knowledge.”].

8 Jak pisze K. Migon: ,Z integracja mamy do czynienia wtedy, gdy podejmujemy ogblne
problemy §wiata mediéw i zajmujemy sie praktyka wytwarzania, promocji, rozpowszechnia-
nia i funkcjonowania réznych mediow [komplementarno$é — AHT] zapobiega minoryzowaniu
znaczenia ksiazki w medioznawstwie, a badaniom bibliologicznym daje niezbedny kontekst
problematyki innych mediéw” (Migon, 2002, s. 18).

* W rodzimej literaturze przedmiotowej wystepuje takze termin ,mediosfera” zaproponowany
przez Adama Lepe, jednak funkcjonujacy gléwnie w obszarze pedagogiki mediow i desygnowa-
ny wasko, przede wszystkim w odniesieniu ,do wplywu mediéw na czlowieka i spoteczenstwo”
(eksplikowana jest w tym ujeciu funkcja wychowawcza i socjalizacyjna mediosfery): ,,Mediosfera
jest tym srodowiskiem cztowieka, w ktérym on jako jego najwazniejszy sktadnik wchodzi w relacje
z pozostatymi sktadnikami. A zatem nie tylko odbiera bodzce ze strony wlasnego srodowiska me-
didéw, lecz réwniez w jakims stopniu oddziatuje na nie. Rozpatruje sie mediosfere konkretnej jednostki,
a takze mediosfere rodziny, szkoty, internatu, domu dziecka, jak réwniez mediosfere wspotczesnych
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staje Swiadoma, ze w dyskursie naukowym ten drugi termin jest mniej po-
pularny i na ogét bywa zastepowany innymi bliskoznacznymi okreslenia-
mi, jak np. panorama medialna, srodowisko , otaczajacych nas mediéw”",
ewentualnie — ,,budowane przez media” (Lepa, 2010, s. 160), takze , system
medialny, na ktory skladaja sie publicznos¢ mediéow masowych i rynek
reklam oraz rynek dostawcow i dystrybutoréw produktéow medialnych,
agengji informacyjnych [...], dostawcow nowych technologii i oprogra-
mowania, a takze panstwowy system reglamentujacy dziatanie mediow
[...]. W Srodku tej przestrzeni znajduje si¢ jednostka, ktorg otaczaja media,
wplywajac na jej zachowania, postawy oraz motywacje” (Klepka, 2019,
s. 230). Niewatpliwie termin mediasfera ma te przewage nad pojeciem
przestrzeni medialnej, ze jest blizszy zasadzie ekonomii jezykowej.

MEDIASFERA/PRZESTRZEN MEDIALNA

Koncept médiasphere wprowadzit do refleksji naukowej francuski teore-
tyk mediologii Régis Debray. W opracowania Vie et mort de 'image opisat
ja jako wyrdzniajace dang epoke srodowisko medialne — terytorium trans-
misji przekazdéw o naturze symbolicznej z przystugujacymi mu sposobami
ich generowania i dystrybuowania (Debray, 1992). W ujeciu zapropono-
wanym przez autora w dziejach ludzkosci wystepowaly po sobie trzy me-
diasfery: logosfera — czas komunikacji oralnej i pisma recznego; grafosfera
— okres dominacji druku i lektury prywatnej; wideosfera — epoka, w ktdrej
wraz z umasowieniem si¢ mediow audiowizualnych, obserwujemy kultu-
rowa i spoleczna hegemonie obrazu. Uprzednia mediasfera zwalnia miej-
sce dla kolejnej, kiedy w praktyce spotecznej wykrystalizuje sie odrebny
od przesztych agregat srodkow materialnych (instrumentow, nosnikéw)
wykorzystywanych jako narzedzia utrwalania znakow. To wczesniejsze
,Srodowisko mediacji” (Debray 1992, s. 230) oddaje przestrzen nowemu
pozostawiajac po sobie okreslone rudymenty. Na poszczegolne mediasfery
mozna zatem spojrzec jak na sfere kompromisowego oddziatywania prak-
tyk komunikacyjnych utrzymanych z przesztych okreséw i innowacyjnych
narzedzi oraz technik wniesionych przez nowe czasy (Debray 1991, s. 230).

Polakéw. Podkresli¢ nalezy, ze kazda mediosfera cztowieka jest inna i niepowtarzalna, podobnie jak
osobowos$¢ cztowieka” (Lepa, 2010, s. 161). Do terminu ,mediosfera” odwotuja sie takze redakto-
rzy tomu Od modernizacji do mediosfery. Meandry transformacji w komunikowaniu, (red.) A. Cieslikowa
i P. Planety, Krakow 2020.

10 Wioski jezykoznawca Raffaele Simone w ksiazce Presi nella rete. La mente ai tempi del web (2012)
podkresdla, ze otoczenie medialne (autor uzywa zapozyczonego od R. Debraya pojecia ,mediasfera”)
catkowicie przeobraza sposoby komunikowania sieg, a takze funkcjonowania ludzkiego umystu i cia-
a. Badacz jawi sie jako entuzjasta rewolucji medialno-technologicznej, ktéra generuje inteligentne
narzedzia, powodujace, Ze natura tekstu pisanego podlega modyfikacjom, drugorzedne zaczyna by¢
pojecie autora, zmieniaja sie sposoby uprawiania lektury, sytuacje czytania, praktyki pisarskie, mo-
dele realizowania narragji etc., przede wszystkim jednak — mediasfera wytwarza nieznane wcze$niej
zwyczaje spoleczne i kulturowe.
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Ustalenia francuskiego badacza, cho¢ czestokro¢ podwazane — o czym
wspomina Agnieszka Korycinska — wydaja sie jednak celne o tyle, Ze au-
toryzuja potoczne obserwacje uczestnikoéw procesu komunikacji stykaja-
cych si¢ z nowymi przekaznikami i doswiadczajacych ich odmiennosci
w odniesieniu do $rodkéw tradycyjnych, np. ksigzki elektronicznej i cy-
frowej w stosunku do jej formy drukowanej (Korycinska, 2002, s. 91). Po-
twierdzenie tej optyki odnalez¢ mozna w rozwazaniach badaczy na te-
mat historycznych prawidtowos$ci w zakresie prosperity mediéw (tzw.
krzywa EPS Johna C. Merrilla i Ralpha L. Lowensteina)''. Wskazuja one,
ze na przestrzeni wiekdw okreslone $rodki przekazu traca dominujaca
pozycje w hierarchii waznosci na rzecz swoich sukcesoréw. Jednak nie
znikaja z areny komunikacyjnej catkowicie, a tylko wchodza w nastep-
ne fazy rozwoju. Tego rodzaju korelacje — wynikajace z ewolucji prze-
kaznikow — tlumaczy perspektywa funkcjonalna o tzw. przenikaniu [sie
— AHT] mediéw (Mrozowski, 2019). Uwagom artykutowanym w obrebie
przywotanych koncepgji nie umknat fakt, Ze massmedia nie tyko wpty-
waja na jednostki i modeluja cate spoteczenstwo, lecz rowniez pozostaja
w zlozonych relacjach z soba i wzajemnie na siebie oddziatuja. Na arenie
medialnej bezustannie dokonuja si¢ przemieszczenia: srodki komuniko-
wania tworza nowe struktury i porzadki waznosci, majace umocowanie
z jednej strony — w progresywnym rozwoju technologicznym, z drugiej
— w przemianach w zakresie potrzeb i zachowan komunikacyjnych no-
wych generacji uzytkownikéw (np. pokolenia Alpha). W efekcie tych
przeistoczen srodki przekazu podlegaja wspodtczesnie raczej prawidlowo-
sciom kumulacji, wspotistniejac wlasnie w ramach pojemnej mediasfery.
Urszula Jarecka, ktdrej spostrzezenia sa bliskie przyjetej tu optyce teorio-
poznawczej, w swoich ustaleniach posuwa si¢ jeszcze dalej. Otdz uznaje,
ze media sg dla siebie komplementarne, wspieraja si¢ wzajemnie, tworza
specyficzng symbioze, a w wielu przypadkach nawet popularyzuja. Za-
znacza, ze ich obecny potengjal ,, wynika nie z dzialania kazdego medium
z osobna czy tez kazdego podsystemu z osobna [...], lecz z dziatania ca-
tego zespolonego systemu medialnego” tworzacego spoteczng infrastruk-

11 Skonstruowana w 1971 r. przez amerykanskich badaczy tzw. krzywa EPS prezentuje
stadia rozpowszechniania i ewolucji mediéw. Zgodnie z tym modelem, kazde medium prze-
chodzi kolejno przez trzy fazy rozwoju: elitarna, popularna i specjalizacyjna. Wyjsciowo od-
biorcami medium sa pozostajacy w mniejszosci milo$nicy, nastepnie (wraz z postepujacymi
procesami alfabetyzacji spoltecznej) staje sie ono narzedziem dla mas, ostatecznie przyjmuje
nowatorska forme (formy) funkcjonalna i treSciowa, satysfakcjonujaca dla waskiej grupy od-
biorcow (chroniac sie tym samym przed catkowitym zniknieciem z medialnego krajobrazu).
Konieczno§é uwzglednienia tendencji rozwojowych nieujetych w pierwotnym modelu, do-
strzegl polski medioznawca Maciej Mrozowski, ktéry rozwinat schemat ,krzywej EPS” wpro-
wadzajac czwarte stadium — multimedialne. Zdaniem badacza w tej fazie nastepuje integra-
cja jakosciowa (fuzja réznych form zapisu np. druku, grafiki, stowa méwionego, dzwieku,
fotografii, przekazu audiowizualnego) lub ilo§ciowa (rozpowszechnianie tych samych tresci
na wielu platformach réwnolegle) roznych mediéw (Mrozowski, 2001, s. 97-108).
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ture (Jarecka, 1999, s. 18). Perspektywe komplementarnosci w podejsciu
poznawczym do refleksji nad wspdtczesnymi mediami, w szczegdlnosci
w stosunku do odtwarzania tzw. medialnej historii kultury, postuluje
takze niemiecki medioznawca Werner Faulstich. W ujeciu badacza, nie
moze by¢ ona , historia ksiazki plus historia teatru plus historia telewizji
—i tak dalej”, ale powinna oznacza¢ — postrzegang catosciowo — , historie
wszystkich mediéw w ich splocie” i kompleksowej federacji (Faulstich,
2004, s. 9; Koztowski, 2011, s. 204). Okreslone $rodki przekazu (tj. ksiaz-
ki, czasopisma, radio, telewizje, film, gre, komputer etc.) autor utozsamia
z ,medialnymi podsystemami”, ktdre tworza obiegi spoleczne srodkow
komunikowania o wlasnych , cechach tozsamosciowych” i pozostaja ,,zin-
tegrowane” z systemem medialnym jako catoscig. Konstatuje m.in.: , Kaz-
dy z wymienionych tu podsystemow badz kazde z mediéw — w innych
czasach dominowaly inne media [...] — podlega zawsze specyficznym dla
nich prawidtowosciom. [...] Przez «prawidlowosci» nalezy tu rozumiec
specyficzne dla medium mozliwosci i ramy dziatania, ktére mozna ujac¢
pojeciowo jako kontyngencje estetyczne.” (Faulstich, 2019, s. 439). Wspo-
mniane ,kontyngencje” badacz rozumie ,jako modalno-teoretycznie al-
ternatywna przestrzen dziatania — czy to dla interakcji indywidualnych,
czy to dla mozliwosci rozwoju i zmiany pojedynczych podsysteméw lub
nawet systemu jako catosci” (Faulstich, 2019, s. 448). Podkresla, ze w kaz-
dym z ,medialnych podsysteméw” sa , produkowane, dystrybuowane,
recypowane i przetwarzane dziela literackie. Ma si¢ rozumie¢: w réznym
zakresie”, a ,jesli wzajemny stosunek podsystemoéw rozwazy¢ nie pod
wzgledem iloSciowym, lecz jako$ciowym, zgodnie z kryteriami ideali-
stycznej estetyki XIX wieku, to ksigzce [...] przypadnie ranga najwyzsza”
(Faulstich, 2019, s. 434 i nast.).

MEDIATYZACJA

Poszerzanie si¢ mediasfery, utozsamianej tutaj z przestrzenia medial-
ng, wynika w znacznym zakresie z progresywnych proceséw mediaty-
zacji. Idea mediatyzacji jest popularnym konceptem analitycznym, czego
dowodzi mnogos¢ definicji napotykanych w literaturze przedmiotowe;.
Egzemplifikacyjnie: w ujeciu Friedricha Krotza, mediatyzacja oznacza
,pewien zespdt procesow wynikajacych ze zmian zaréwno w samych
mediach, jak i zmian spotecznych oraz kulturowych” (Krotz, 2007, s. 89).
Wedle Winfrieda Schulza mediatyzacja odnosi si¢ do przemian spotecz-
nych zwigzanych z rozwojem srodkéw przekazu i technologii (Schulz,
2004). Uczony wyroznia cztery fundamentalne uwarunkowania proce-
sOw przeobrazen spotecznych, prowadzacych do poszerzania si¢ srodo-
wiska medialnego i zwigkszania jego znaczenia: ekstensji (przediuzenia)
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— terytorium medialne systematycznie si¢ rozrasta, przelamujac limity
przestrzenne i czasowe, pokonujac bariery zwigzane z kodowaniem infor-
magji, prosperita techniki sprzyja dystrybucji nietradycyjnych formatow
medialnych, np. e-booki, audiobooki, aplikacje , ksigzkowe”, e-czasopi-
sma etc.; substytucji (zastapienia) — poszerzanie przestrzeni medialnej wy-
nika z tego, ze przekazniki zajmuja miejsce tych aktywnosci kulturowych
i praktyk spotecznych, ktore dotychczas odbywaly sie bez ich udziatu (np.
poszukiwanie informacji w zasobach internetowych i korzystanie z bi-
bliotek cyfrowych zastepuje uzywanie drukowanych ksigzek); amalgama-
cji (zmieszania) — aktywnos$ci powigzane z mediami zastepuja dzialania
z nimi niezwiazane, ale jednoczesnie tacza si¢ i mieszaja z sobg, mozliwe
jest np. stuchanie audiobooka podczas kierowania pojazdem, czytanie
ksigzki podczas podrozy samolotem, ogladanie telewizji w trakcie spozy-
wania positku; akomodacji (dostosowania) — pod wplywem mediow rézne
sfery zycia cztowieka konwertuja w kierunku wyznaczanym przez media,
indeksujac wzory logiki dziatania mediow (Klepka, 2020, s. 231).

Krotz i Schulz utrzymuja solidarnie, ze badaniom nalezy poddawac in-
nowacyjne formy aktywnosci spotecznych, ktdre stanowia konsekwencje
dzialania nowoczesnej sieci rozmaitych afiliacji. Procesy cyfryzacji opty-
malizujg dziatanie tradycyjnych mediéw i wzmacniaja ich koniunkture
rynkowa. W potaczeniu z najnowszymi srodkami przekazu generuje to
nowa jako$¢: siatke miedzymedialna, ktéra wzmacnia mediatyzacje. Jed-
noczesnie w srodowisku nowych medioéw, takze w przestrzeni powiaza-
nych z platformami spoteczno$ciowymi ,, nowych nowych mediéw” (Le-
vinson, 2007) caly czas znajduje si¢ miejsce dla tzw. ,starych”. W $wietle
powyzszych koncepcji mediatyzacja w odniesieniu do medium ksigzki,
bedzie oznaczad proces systematycznego rozszerzenia roli sSrodkdw prze-
kazu i technologii w produkgji, rozpowszechnianiu, propagowaniu i za-
pewnieniu dostepu do niej, rowniez w jej tradycyjnej (rekopismiennej
i drukowanej) postaci.

KSIAZKA W MEDIACH - MEDIA W KSIAZCE®

Dzisiejsze srodowisko medialne bez watpienia otwiera przed ksiazka
tradycyjna szereg nowych mozliwosci. Media, stanowiac w jakim$ sen-

12 Ksi@zka w mediach — Media w ksi@zce” to haslo przewodnie miedzynarodowej konfe-
rencji naukowej organizowanej cyklicznie (5 edycji w latach 2017-2025) przez Katedre Infor-
matologii, Bibliologii i Edukacji Medialnej UMCS w Lublinie. Osia konferencyjnych dyskusji
uczyniono m.in. sfere przestrzeni medialnej, stanowiacej kontekst Srodowiskowy, warun-
kujacy przebieg proceséw produkgcji, dystrybucji i konsumpcji ksiazki, a ponadto: problemy
zwiazane z przebiegiem transformacji komunikacji poprzez ksiazke, okresleniem statusu
ksiazki we wspolczesnym Srodowisku medialnym, identyfikacja relacji pomiedzy ksiazka
tradycyjna a innymi mediami [zob. https://www.umcs.pl/pl/ksi-zka-w-mediach-media-w
-ksi-zce, 26624 .htm].
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sie otoczenie konkurencyjne dla ksigzki drukowanej, jednoczesnie staty
si¢ waznym elementem jej samej jako obiektu oraz rzeczonego systemu
(czy — uzywajac terminologii Faulsticha — podsystemu) ksigzki. Media-
tyzuja ten obszar kompleksowo, w sposob ,totalny” (Hjarvardh, 2004):
w aspekcie formy, tresci i organizacji samej ksigzki, takze w zakresie
czastkowych sfer ksigzkowego uktadu rynkowego, tj. produkgji, dystry-
bugji i konsumpcji (Cybulski, 1986; Tobera, 2008, s. 38)". Parafrazujac kla-
syczna koncepcje francuskiego socjologa Pierre’a Bourdieu rzec mozna,
ze media ewolucyjnie poszerzaja wspodlczesne ,pole ksigzki” (Bourdieu,
2001). Stanowig nowe $rodowisko, w ktérym ksigzki sq reprodukowane
i prezentowane, s kanatami eksploatowanymi w komunikacji przez tra-
dycyjne ,instytucje konsekrujace” (Bourdieu, 2001) ten segment rynku,
autonomicznymi instrumentami produkcji (np. selfpublishing, print on de-
mand, serwisy samopublikowania) i rozpowszechniania wydawnictw (np.
platformy umozliwiajace zdalny dostep do ksiazek, jak Legimi czy Empik
Go), heterogenicznymi przestrzeniami dla spotecznego zycia ksigzki (np.
sfera bookmediow tj. booktube, bookstagram czy booktok, platforma spotecz-
nosciowa Wattpad). Utatwiaja upowszechnianie ksigzki i wzmacniaja jej
obecnos¢ w zyciu spotecznym: medialna dyskusja jest dodatkowym czyn-
nikiem stymulujacym obieg publikacji (Maryl, 2015).

Co istotne — wspotczesne srodowisko ksigzki jest mocno dookreslone
réwniez przez medialne sposoby promocji (Ogonowska, 2020, s. 88). Stuza
one zaréwno reklamie tekstow reprezentatywnych dla literatury offline,
jak i dla réznorodnych form liternetu, takze adaptacji utworow literac-
kich na inne media (i odwrotnie). W komunikacji marketingowej na rynku
ksigzki duza role odgrywaja media, w tym elektroniczne i spotecznoscio-
we. W tym obszarze stosuje si¢ takze , medialne” narzedzia promogji (np.
celebrity i influencer marketing), co ewidentnie wiaze si¢ z migracja czytel-

13 W ujeciu Marka Tobery rynek ksiqzki to: ,,0g6t dzialan prowadzonych w ramach funk-
cjonowania tego fragmentu gospodarki, ktéry obejmuje sprawy dotyczace wydania, dystry-
bucji, sprzedazy hurtowej i detalicznej ksiazek, aktywnosci firm i innych instytucji (podmio-
tow) zaangazowanych w tego typu przedsiewziecia oraz kwestii wplywajacych na podaz i po-
pyt w tej dziedzinie” (2008, s. 38). Badacz nie eksplikuje w proponowanej definicji obszaru
skonsumpcji ksiazki” (Tobera, 2008). Wskazuje ja za to — jako istotny sktadnik (subsegment)
obszaru rynku ksiazki — R. Cybulski, dla ktérego inspiracje stanowia ustalenia m.in. R.
Escarpita. Poruszajac sie w obszarze ,ekonomiki ksiazki” Cybulski poswiecil temu zagadnie-
niu osobny rozdzial w monografii Ksigzka wspétczesna... (zob. Konsumpcja ksiqzki. Wska-
zywal stymulujacy wpltyw Srodkéw masowego przekazu na wybory lekturowe i kupowanie
ksiazek (zob. Rola rynku jako zorganizowanego posrednictwa miedzy autorami a czytelnika-
mi). Sfera konsumpcji ksiazki jest uznana za istotny element rynku ksiazki réwniez w uje-
ciu autoréw raportu Jeszcze ksigzka nie zgineta (2024). ,Poslugujac sie terminem rynek
ksiazki — pisza — mamy na mysli sektor obejmujacy cato§é proceséow produkgcji, dystrybucji
i konsumpcji ksiazek, zaréwno w formie drukowanej, jak i cyfrowej, przy uwzglednieniu sieci
powiazan miedzy wydawnictwami, firmami sprzedazy hurtowej, ksiegarniami, czytelnikami
i czytelniczkami, bibliotekami oraz organami nadzorujacymi i panstwem. Pojecie to utatwia
nam mys$lenie o dobrach kultury w kontekscie uwarunkowan gospodarczych” (s. 7).
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nikéw do sieci oraz ich zwigkszong aktywnoscia w sferze wirtualnej (Smi-
giel, 2018; Maryl, 2015; Has-Tokarz, 2023).

Uzytkowanie coraz bardziej nowoczesnych nosnikéw komunikagji, po-
zwala zaoferowac odbiorcom takie formy ksiazki, ktdre byly niedostepne
wczesniej, jak audiobooki, ebooki, aplikacje ksigzkowe na urzadzenia mo-
bilne, app books, hybrydowe (ksigzki tradycyjne zawierajace kody QR lub
linki, ktére umozliwiaja dostep do dodatkowych zasobow sieci), konwe-
rgencyjne’, tj. powigzane z towarzyszacymi platformami internetowymi,
smart book etc. Duzy potencjat w tym zakresie maja technologie rzeczywi-
stosci rozszerzonej (augmented reality). Poprzez tréjwymiarowe projekcje
— wirtualne obrazy, ktére moga by¢ wsparte animacjg i dzwiekiem, po-
jawia sie nietradycyjna jako$¢ doswiadczania lektury — stymulacja poli-
sensoryczna, tj. potencjalno$¢ odbioru ksigzki za pomoca réznych zmy-
stow. Z kolei ksigzka tradycyjna, ,stanowiac wzdr i punkt odniesienia dla
réznych mediow” (takze jako ich ingredient tematyczny), jednoczesnie
,przenika do nich, wigze si¢ z nimi i przeistacza wskutek ich wielora-
kich wpltywéw i oddziatywan” (Papuzinska, 2006, s. 15). Spostrzezenie to
sankcjonuja ustalenia amerykanskiej badaczki ksigzki dla mtodej generacji
— Kimberly Reynolds, ktéra konstatuje, Ze ,,rozpowszechnianie mediow —
aw szczegolnosci tych zwigzanych z komputerem i cyberprzestrzenia, po-
woduje powstawanie eklektycznych form tekstowych [...] ktére mieszaja
kody i modele komunikacyjne prowadzac do powstania transtekstow,
czyli twordw taczacych w sobie elementy druku i innych mediow” (Rey-
nolds, 2007, s. 155). Krazenie rozmaitych obiektow medialnych w kulturze
wspolczesnej (Bielak, 2018) sprawia, ze intensywnie rozwijane sa niespo-
tykane wczesniej hybrydalne twory, jak np. liberatura (Rybarczyk, 2012)
czy twitteratura, adaptacje ksigzek na inne media lub mediow na ksigzki
(beletryzacje scenariuszy filmoéw i gier)', fenomeny transgraniczne (np.
zjawisko ksigzek celebryckich i gwiazdorskich), chetnie konstruowane
sa ,wedrujace” poprzez roznorodne platformy medialne opowiadania
transmedialne. Rozpatrywanie tych modyfikacji powoduje ze, w perspek-

4 Okreslenie ,ksigzka konwergencyjna” zaproponowat Michat Zajac. Tego rodzaju forma-
ty ksiazki bibliolog zalicza do ,obiektéw specyficznych”, do tych ,postaci ksiazki |[...] ktore
powstaja ze zwiazkéw nowoczesnych technologii informatycznych z ponowoczesnymi tren-
dami w kulturze”. W ujeciu badacza sa to przekazy o naturze hybrydowej, ztozone ,.z kompo-
nentéw zapisanych na réznych nosnikach”, pozwalajace na ,rozbudzenie kreatywnosci, na
charakterystyczne dla Web 2.0 uczestnictwo”, silnie ,zakotwiczone w Internecie i wykorzy-
stujace wszystkie atuty Sieci”, jednak — co najistotniejsze — ,oparte na papierowym kodeksie”
(Zajac, 2010, s. 106-107).

15 Powiesci napisane w oparciu o scenariusze filmowe (zwykle ich wczesne wersje) projek-
towane sg na ogét tak, by ukaza¢ sie na rynku réwnolegle z premiera filmu. Publikacje tego
typu funkcjonuja jako jeden z elementéow kampanii promocyjnej, obejmujacej licencjonowa-
na sprzedaz produktow, w tym ksiazek, opierajacych sie na rozpoznawalnych uniwersach,
postaciach i §wiatach przedstawionych (zob. P. Wlodek, Beletryzacje, czyli ,,czemu wszystkie
filmy prowadza nas do sklepéw z zabawkami’?...).
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tywie poznawczej przyjmowanej przez wielu naukowcéw zajmujacych sie
pismiennoscia, mocno eksplikuje si¢ dezyderat uwzgledniania ,0sobli-
wych wlasnosci” (Bielak, 2018) wspotczesnych publikacji ksigzkowych,
ktdére do papierowego swiata wnosza $wiat medialnego zaposredniczenia:
hipertekstowos¢, charakter ,,aktywnosciowy”, alians z grafika lub obrazem
etc. (Olson, 2010; Thompson, 2010; Rychlewski, 2013; Harris 2014) sprzyja-
jac kreacji przeréznych ,form patchworkowych” (Small, 1999; Bielak, 2018).

Wyszczegolnione tu wspolzaleznosci oczywiscie nie wyczerpuja te-
matu, potwierdzaja jednak, ze typ kulturowego paradygmatu, jakim jest
paradygmat pismiennosci, zostal poddany rewizji i reorientacjom pod
wptywem nowych warunkow srodowiskowych zwigzanych z procesami
mediatyzacji kultury, a $rodki przekazu stale ten paradygmat poszerzaja.
W konfiguracji wskazanych korelacji uzasadnionym staje si¢ traktowanie
ksigzki nie jako elementu wyizolowanego z mediasfery, lecz jako istot-
nego i pelnoprawnego komponentu kompleksowo (systemowo) postrze-
ganej przestrzeni mediow i — co za tym idzie — badanie interakgji (stref
wplywu) pomiedzy ksiazka a catoscia uktadu medialnego. Taka procedu-
ra poznawcza jest kompatybilna z zalecanym przez W. Faulsticha zwro-
tem w kierunku analizowania wielowymiarowosci zjawiska tzw. zsiecio-
wania srodowiska mediéw, oznaczajacego ,,duza wzajemna i réznorodna
zalezno$¢ miedzy czesciami wewnatrz systemu, a takze wewnatrz kaz-
dego pojedynczego podsystemu, a ponadto miedzy czeSciami a catoscig”
(Faulstich, 2019, s. 443).

KSIAZKOMORFOZA — PRZEKSZTALCENIA FORMY KSIAZKI W DO-
BIE NOWYCH MEDIOW I NOSNIKOW CYFROWYCH (TROP DRUGI)

KSIAZKA JAKO MEDIUM

Proby porzadkowania zakresu pojeciowego terminu ,medium” niejed-
nokrotnie prowadza medioznawcoéw do tworzenia ztozonych klasyfikacji
ujmowanych w rozbudowane rejestry (Goban-Klas, 2005, s. 16-31). Notabe-
ne nie zawsze wskazuje si¢ w nich ksiazke jako medium, lecz —na co zwra-
ca uwage m.in. Flaustich — nieraz omytkowo identyfikuje si¢ z medium
literature czy pismo (Koztowski, 2011, s. 208). Majac swiadomos¢ istnienia
w literaturze przedmiotowej tego rodzaju uproszczen pojeciowych (nie-
wykluczone, ze niekiedy bedacych ilustracja badawczych przekonan) na
potrzeby niniejszego tekstu, postuze si¢ definicja medium, ktora zapropo-
nowat Faulstich. , Przez medium — pisal odwotujac si¢ do ustalen wypra-
cowanych przez Ulricha Saxera — nalezy rozumie¢ zinstytucjonalizowany
system ufundowany wokoét zorganizowanego kanatu komunikacyjnego
o specyficznych mozliwo$ciach dokonan i o spotecznej dominacji” (Faul-
stich, 2004, s. 18). Uczony uznat, ze , zinstytucjonalizowany system” ozna-
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cza tyle, co ,kompleksowy, zréznicowany mechanizm posredniczacy,
ktéry wkracza w rozmaite obszary spoteczne i oddziatuje na rozmaitych
poziomach”. Przy czym ,zinstytucjonalizowanie” nie musi - jego zda-
niem — wskazywac wyzszych instytucji spotecznych, moze natomiast wia-
zac sig z czyms, co jest postrzegane jako spotecznie ugruntowane, a wiec
,powszechnie znane, przez wielu ludzi uzytkowane i jako takie wilasnie
akceptowane” (Faulstich, 2004, s. 12). Ksigzka stanowi wobec tego , pod-
stawowq forme medialng kultury pisma” (Bielak, 2018, s. 34), a jej status
ontologiczny (i literatury reprodukowanej w tym medium) wplatany jest
w dialektyke: materialne — tekstowe (Rychlewski, 2013, s. 139; Escarpit,
1980; Lalewicz, 1975).

Potwierdzenie dla takiego stanowiska znajdziemy analizujac sposo-
by postrzegania ksigzki, artykutowane na gruncie ksiggoznawstwa (Mi-
gon, 2004), gdzie ksigzka jest traktowana jako koherentna catos$¢ ztozona
z tresci, formy i funkgji (Tomaszewski, 2006). I tak, w modelowym ujeciu
Jana Muszkowskiego stanowi ona ,, produkt materializacji graficznej tresci
kulturowych”, ktdére tworza pewna zamknietg calos¢ (Muszkowski, 1948,
s. 151-153; 1973, s. 79 i nast.). Z kolei Wola N. Lachow w Szkicach z teorii
sztuki ksigzki pisze o ,jednosci i kompozycyjnosci” ksiazki, ktdra postrze-
ga jako ,specyficzng, przestrzenno-czasowa organizacje materialnych
elementow” (Lachow, 1978, s. 143). Dla Karola Gtombiowskiego ksigzka
jest: ,catoscia, ztozong z tresci piSmienniczych, funkgji i formy ksigzko-
wej. Tworzywem ksigzki jest tekst i materia fizyczna ksigzki. Ale o tym,
jak ksigzka spetnia swoja funkcje narzedzia przekazu, decyduje sposob
organizacji materii, inaczej sztuka ksigzki” (Glombiowski, 1981, s. 6). Ksie-
goznawca postrzega ja nie jako materialny produkt skomplikowanych
procesdw wytworczych, obiekt handlowego obrotu, lecz jako aktywny
instrument przemian spotecznych i kulturalnych, realne zjawisko dzie-
jowe. W semiologicznym modelu Teodora Zbierskiego ksigzka jest: , ko-
munikatem-rzecza wytworzong celowo i wykorzystywana w spotecznym
procesie poznania i informowania [...]. Ma ztozony uktad komunikatowy,
pelni okreslone funkcje i dzieki swej strukturze i funkgji jest dla okreslone-
go odbiorcy-czytelnika komunikatem” (Zbierski, s. 11). Badacz eksplikuje
jej instrumentalny charakter podkreslajac, Ze przeformowywanie postaci
ksigzki i czynienie z niej narzedzia ,, optymalnie uzytecznego” dokonywa-
to si¢ w procesie historycznym. Uwarunkowania dziejowe wptywaly na
przeobrazenia tresci ksigzki, przeksztatcaly jej koniunkture i role w bycie
indywidualnym oraz spofecznym, a racjonalna mys$l cztowieka modyfi-
kowala sama realizacje materialng ksiazki, ulepszajac ja (Zbierski, s. 11).
Wczedniej rowniez Lachow wskazywal na istotne znaczenie okolicznosci
zewnetrznych: spolecznych, produkcyjnych, artystycznych i komercyj-
nych jako potencjalnie , formotworczych” w odniesieniu do ksigzki/obiek-
tu (Lachow, s. 43).
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O koniecznosci holistycznego ujmowaniu ksigzki przypomina réw-
niez Matgorzata Komza, wedle ktdérej materialno$¢ przedmiotu, jakim jest
ksigzka, sprawia ze powinna by¢ postrzegana jako ,dzieto catosciowe”.
Pisze mianowicie: , Bibliolog badajac ksiazke jako wytwor sztuki, ocenia-
jac ja pod wzgledem estetycznym, dokonuje jej wieloaspektowej analizy.
Traktuje ja przede wszystkim jako komunikat [...], i bada to co si¢ na nie-
go sklada [...]” (Komza, 2015, s. 37). Materia ksigzki jako taka rowniez
cechuje sie¢ pewna binarnoscia, gdyz posiada aspekt znakowy i przed-
miotowy. Wszak ksigzka jest materialnym nosnikiem jakiegos wytwo-
ru jezykowego i ikonicznego (signifiant), nie przestajac by¢ jednoczesnie
obiektem, przedmiotem, a nawet detalem dekoracyjnym (np. tzw. ksigzki-
-podarki'®). Materialne tworzywo, forma oraz tre$¢ i sposob jej organizacji
(tzw. struktura ksigzki'’) bez watpienia decyduja o specyfice obiektowej
ksigzki jako medium. ,Istnienie” ksigzki obejmuje zatem trzy rézne po-
ziomy (Rychlewski, 2013, s. 139-140): semantyczny — ksigzka jest zbiorem
znakow jezykowych i/lub ikonicznych, ktore odsylaja do okreslonego
znaczenia, estetyczny — ksigzka jest poniekad ,opakowaniem” tekstu i to-
warowy — ksigzka jest przedmiotem/produktem na rynku, ktdry sie sprze-
daje i kupuje.

MEDIAMORFOZA

W objasnieniu ewolucyjnych przemian, dokonujacych si¢ w ramach
$rodowiska medialnego, w tym zrozumieniu prawidlowosci zwigzanych
z rozwojem i przeksztatceniami ksiazki, pomocne moze by¢ odwotlanie sie
do koncepgji , mediamorfozy”, ktora do dyskursu naukowego aplikowat
Roger Fidler. W wydanej w 1997 r. ksiazce Mediamorphosis. Understanding
New Media badacz okre$lit mediamorfoze jako ,transformacje mediow
stuzacych do komunikowania, wywotana przede wszystkim skompli-
kowana gra ludzkich potrzeb i oczekiwan, presji politycznej, presji kon-
kurengji oraz spotecznych i technologicznych innowacji” (Fidler, 1997,
s. 7). W historii ludzko$ci medioznawca wyodrebnil trzy mediamorfozy,
uksztattowane przez triade odmiennych jezykow: moéwionego, pisanego
oraz cyfrowego. Co istotne — nie analizowat srodkéw przekazu w alienacji
od siebie, lecz postrzegat je jako system elementéw, powiazanych wza-
jemnymi relacjami, wykazujacych wiele cech kumulatywnych i wzajem-
nie si¢ infiltrujacych. Dostrzegal, ze nowe $rodki komunikagji nie pojawia-
ja sie samorzutnie i ,,znikad” — lecz w efekcie metamorfozy poprzednich

16 Pojecie zapozyczone od M. Komzy (zob. Ksiqzki-podarki, Historia, typologia, funkcje...).

17 Struktura ksiazki” jest tu postrzegana jako ,skoordynowany wewnetrznie zbior ele-
mentéw ksiazki, ktérych wzajemne zwiazki okreslaja funkcje catosci” (Zbierski, s. 25). Nato-
miast R. Cybulski méwi o ,porzadkach w strukturze ksiazki”, przy czym za porzadek uznaje
»zespot wybranych elementéw skladowych ksiazki speiniajacy okreslone funkcje w procesie
jej uzytkowania” (Cybulski, 1986, s. 53-63).
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(Adamski, 2012, s. 19). W momencie narodzin nowych form medialnych
dawne nie ging, lecz przechodza transformacje i adaptuja sie do aktual-
nych realiow'®.

Za fundamentalne dla procesu mediamorfozy uznawane sa takie proce-
sy jak: wspolrozwdj (coevolution), ztozonosé (complexity) oraz konwergen-
cja (convergence), pojmowana jako zbieznos¢, przenikanie (faczenie) réz-
norodnych srodkéw i form komunikagji na réznych poziomach (Jenkins,
2007). Jak podkresla Marek Jachimowski: , Konwergencja w kontekscie
kultury medialnej jest nie tylko procesem technologicznym, wzmacnia-
jacym transmisje przekazu czy zageszczenie przestrzeni medialnej mul-
timedialnymi nosnikami tresci, ma réwniez wymiar pozatechnologiczny.
[...] musi by¢ rowniez postrzegana jako nadajaca sens kulturze medial-
nej — zaciera granice w przestrzeni medialnej miedzy réznymi kanatami
przeptywu tresci, formami i formatami, segmentami przedsigbiorstw
medialnych, czynno$ciami produkcji i konsumpgji przekazéw. Dokonata
ponadto jeszcze jednej istotnej zmiany w kulturze medialnej — spowodo-
watla zmiany w sposobie korzystania z mediow przez adresatéw mediow
-z biernego na czynny” (Jachimowski, 2012, s. 39-40).

Fidler do jednostkowych wlasciwosci zjawiska mediamorfozy zaliczyt
takze: wspotewolucje i wspotistnienie (coevolution and coexistence), metamor-
foze (metamorphosis), propagacje cech dominujacych (propagation of dominant
traits), przetrwanie (survival), mozliwosci i potrzeby (opportunity and need)
oraz opdznione przyjecie (delayed adoption) — tj. czas, niezbedny, aby nowa
technologia medialna stala si¢ przedmiotem powszechnego uzytku spo-
fecznego. Medioznawca dostrzegal — chociaz nie literalnie — Ze ustawicznej
transformagji podlega nie tylko caty system medialny. Réwniez poszcze-
golne srodki przekazu (podsystemy medialne) ulepszajg si¢ wewnetrznie,
»Pprzystosowuja si¢” do nowych okolicznosci srodowiskowych, co umoz-
liwia im trwanie w czasie i utrzymanie odbiorcéw (Adamski, 2012, s. 19).

Proces ten (nazywam go tutaj ksigzkomorfoza"), dotyczy ze wszech
miar takze medium ksigzki, ktora od poczatku swojej historii, wykazy-

18 Przybliza to R. Fidlera, do idei ,tetrady” wprowadzonej przez M. McLuhana w napisa-
nej u schytku zycia razem z Brucem Powersem ksiazce The Global Village. Transformations
in World Life and Media in the 21st Century. W zamysle kanadyjskiego teoretyka mediow
Stetrada” jest metafora uzyteczna w opisie przemian kulturowych. Jest takze technicznym
pojeciem, obejmujacym czteroelementowy proces zmian kulturowych wynikajacych z wpro-
wadzania nowego Srodka przekazu. Wszelkie artefakty (w tym media) — zdaniem McLuha-
na - skladaja sie na czteroczesciowy wzorzec, wedle ktorego: ,a) intensyfikujq cos w kul-
turze, a jednoczesnie b) sprawiaja, ze cos innego zanika. Formy te takze c) odzyskuja pew-
ne stadium lub czynnik, ktoéry juz dawno odrzucono na bok oraz d) podlegaja modyfikacji
(albo odwréceniu), kiedy rozszerza sie je poza granice ich mozliwosci” (zob. M. McLuhan,
B.R. Powers, s. 10-11).

19 Zjawisko ,ksigzkomorfozy” oméwiono po raz pierwszy w 2023 r. podczas Ogélnopol-
skiej Konferencji Naukowej: ,Kultura ksiazki i informacji”, zorganizowanej na Uniwersytecie
Lodzkim przez Sekcje Kultury Ksiazki i Informacji PTKS (ref. Anita Has-Tokarz, Ksigzkomor-
foza. Przeksztalcenia formy ksiqzki w kontekscie zmiany pokoleniowej w czytelnictwie).
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wata predylekcje do przeksztalcania si¢ (metamorfozy), przybierania rdoz-
nych wcielen,, w zwiazku z przystosowaniem si¢ do nowych warunkéw
kulturowych, komunikacyjnych i technologicznych. W dziejowej ewolucji
ksiazki wskaza¢ mozna — na co zwraca uwage m.in. Piotr Marecki — wie-
le ,technologicznych przeskokdéw” polegajacych na implementowaniu
»,zmediatyzowanych” funkcjonalnosci: elementéw dzwiekowych i wizu-
alnych modelowych dla filmu, telewizji czy radia (np. fotografie, anima-
gje, nagrania glosowe i muzyczne) niejako ,,zaszywanych” w ksigzce, by
w erze , przewrotu cyfrowego” mogla dokonac sie translokacja medium
ksigzki na komputer (Marecki, 2018).

Cyfrowe taktyki ,remediacji” ksigzki i druku (zakladajace ciaglos¢
form medialnych w czasie) zostaty opisane przez Jaya Davida Boltera i Ri-
charda Grusina, umiejscawiajacych ksigzke w samym epicentrum , me-
dialnego tozyska” kultury®. W ujeciu medioznawcéw z remediacjg mamy
do czynienia wtedy, gdy nowe medium ma atutowe cechy medium sta-
rego, zasilone o wtasnosci innowacyjne: stanowi zatem forme ulepszona,
nie — bezwzgledna nowos¢. Remediacja jest strategia, ,w mys$l ktorej nowe
media przeksztalcaja wczesniejsze formy medialne” (Bolter, Grusin, 2000,
s. 272 i nast.). Nowe formy medialne — jak wskazuja — nie rodza sie od
podstaw: ich zdaniem — wszelkie innowacje technologiczne i medialne
powstaja w wyniku reorganizacji mediow starych, ich zmodernizowania
i uzupetnienia o nowsze rozwiazania techniczne. Jakakolwiek nowa for-
ma jest w tym ujeciu , reprezentacja jednego medium w drugim” (Bolter,
Grusin, 2000, s. 273). Proces przeksztalcania i udoskonalania tradycyjnego
nosnika przez nowy, dla ilustracji ,remediowanie starych elektronicznych
nos$nikdw oraz pisma przez nowe nosniki cyfrowe” (Bolter & Grusin, 2000,
s. 4inast.) bylijest — w tym ujeciu — ,,uzalezniony od potrzeb spotecznych
i poczatkowo przejmuje funkcje poprzednika jako pewne ulepszenie — do-
piero po ugruntowaniu swojej pozycji wsrod innych przekaznikéw kultu-
ry” (Bolter & Grusin, 2000, s. 5; Maryl, 2010, s. 164). Wobec tego wyksztat-
cenie si¢ elektronicznych formatow ksigzek, czy ksigzek mdéwionych to
— wedle medioznawcoéw — rezultat przeobrazen, jakie zaszly na przestrze-
ni lat w sposobie wyszukiwania i pozyskiwania informacji, swoistej cyfry-
zacji rzeczywisto$ci poprzez generowanie coraz to nowszych technologii
informacyjno-komunikacyjnych.

2 W ujeciu badaczy ,remediacja” to proces, ktory ksiazka przechodzi od poczatku swo-
jego istnienia. Remediacji, wedlug Boltera i Grusina, dokonali Grecy z literatura oralna,
kiedy zaczeli ja utrwala¢ na zwojach papirusu. Ten nosnik angazowal w proces lektury ko-
lejny (poza uchem) narzad ludzkiego ciala: oko — oferujac stowom nowe odniesienie do rze-
czywistosci. Okoto II w. n.e. pojawil sie kodeks, zremediowany po wynalazku Gutenberga
przez druk. Remediacja dokonuje sie na tzw. polu pisma: dla ksiazki tradycyjnej ,polem
pisma” byta strona, w odniesieniu do hipertekstu jest to interaktywny ekran (zob. J.D. Bolter,
R. Grusin, Remediation: understanding new media, Cambridge 2000).
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Zjawisko ,peregrynacji mediow” wskazuje, ze cyfrowe ksigzki nie
tworza odmiennego ukladu w stosunku do tradycyjnej kultury druku,
umiejscawiajac si¢ na skali przeobrazen zainaugurowanych przed wie-
kami przez ksigzke analogowa, jednak aktualnie proces ten dokonuje sig
w $rodowisku inaczej skonfigurowanej kultury medioéw. Jak stusznie za-
uwaza P. Marecki analizujac cyfrowe eksperymenty z medium ksigzki:
jej cyfrowe formaty tylko odswiezajq i czynig bardziej zywotnymi formy
przeszie (Marecki, 2018). Egzemplifikacja tej tendencji moze by¢ stosu-
nek generacji Alpha do ksigzki tradycyjnej, ktorej nosnikiem jest zadru-
kowany papier o okreslonej powierzchni i objetosci. Ta wlasnos¢ ksigzki
drukowanej sprawia, ze jej perswazja w tym pokoleniu jest ograniczona
—taka ksigzka poprzez swoja taktylnosc i statycznosé nie pozostawia duzo
miejsca na ,,sprawczos¢” czytelnika/uzytkownika, nie bardzo daje sie ujac¢
jako identyfikator stylu zycia, ktéry oferuja najnowsze media i technolo-
gie (w tym technologie smart). Nie da si¢ jej modyfikowa¢ w szerokim za-
kresie: ,wlaczy¢”, ,wylaczy¢”, , przewinac¢”, dokonywac tych wszelkich
dziatan, ktére s3 mozliwe do wykonania w stosunku do mediow cyfro-
wych. To sprawia, ze dla Alpha niejednokrotnie ma ona status przedmio-
tu martwego i bywa zastepowana nowymi formatami ery cyfrowej, ktore
oferuja wieksze mozliwosci zaangazowania, ingerencji i interakcji*'.

Konieczno$¢ przeobrazen, ktorym ksigzka tradycyjna bedzie zmuszo-
na poddac sie w zwigzku z konstytutywnymi zmianami ery cyfrowej, by
moc trwac na arenie komunikacyjnej (juz w udoskonalonej formie), zo-
stata dostrzezona jeszcze w polowie lat 90. XX w. przez Elize T. Dresang
i wyartykulowana przez niag w ksigzce Radical Change: Books for Youth in
a Digital Age (1999). Teoria radykalnej zmiany (zaktualizowana przez au-
torke w 2008 r. w artykule Radical change revisited: Dynamic digital age books
for youth) wskazuje przeobrazenia, jakie dostrzezono w ksigzkach inten-
cjonalnie adresowanych do mlodej generacji juz u zarania ery cyfrowej
(Dresang, 1999, 2008). Autorka celnie zasugerowata, ze zwyzkujacy odse-
tek wspotczesnych jej ksigzek dla niedorostych odzwierciedlat wzory ery

2 U reprezentantéw generacji Alpha rozwinelo sie w skali niedostepnej wczesniejszym
pokoleniom wykorzystywanie rzeczywistosci rozszerzonej (AR) i wirtualnej (VR), a ich co-
dzienne doswiadczenia obejmujg relacje ze sztuczna inteligencja (Al) oraz Internetem Rzeczy,
a w szczeg6lnosci Internetem Zabawek (Internet of Toys). Wytwarzanie i handel interaktyw-
nymi zabawkami, opartymi na infrastrukturze Internetu i technologiach mobilnych to dzie-
dzina gospodarki globalnej. W raporcie Internet of Toys... wskazano trzy kategorie zabawek
wyposazonych w oprogramowanie (software-based toys). Sa to: (1) zabawki, ktére tacza sie
z Internetem (internet connectivity); (2) zabawki symulujace interakcje z czlowiekiem (simu-
lation of human interaction), np. lalki uruchamiane za pomoca narzedzi do rozpoznawania
glosu; (3) zabawki najbardziej zaawansowane technologicznie, ktére sa programowane przez
uzytkownika (program-mability by the user), a nie byly predefiniowane przez producenta, np.
roboty, ktérymi adolescenci moga sterowac przy uzyciu aplikacji opartej na wlasnym progra-
mie (zob. raport Mascheroni, G. & Holloway, D. (Eds.) The Internet of Toys: A report on media
and social discourses around young children and IoToys. DigiLitEY, 2017).
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cyfrowej i ze w przysztosci , przetrwac” bedq mogly jedynie ksigzki pod-
dane okreslonym metamorfozom (optymalizacji), gwarantujacym pokole-
niu , cyfrowych tubylcéw” (Prensky, 2001) zwielokrotniong sprawczos¢.

Do wtasnosci nowoczesnych edycji ksigzek drukowanych etapu ,ra-
dykalnej zmiany”, wykazujacych przelomowe zwiazki z kultura cyfrows,
Dresang zaliczyta:

— tacznosé (connectivity) — odnosi sie do potaczen, ktore czytelnicy two-
rza za pomoca hipertekstowych linkéw (wizualnych oraz mentalnych),
wywotanych przez zmieniajace sie formaty ksigzek przenosnych, jak row-
niez do zwigkszonego poczucia wspdlnoty, jakie te nowe typy publikacji
wnosza zaréwno ze wzgledu na dzielenie si¢ historiq miedzy czytelnika-
mi (do czego zachecaja formaty i tematy), jak i ze wzgledu na nowe punk-
ty widzenia, z ktérymi utozsamiaja si¢ mtodzi czytelnicy;

— interaktywno$¢ (interactivity) — odnosi si¢ zardéwno do ksigzki, jak i czy-
telnika: zmieniajace si¢ formaty ksigzek umozliwiaja aktywne, zaangazo-
wane czytanie, zachecajac do kreatywnosci i szerokiego zakresu dodatko-
wych dziatan (personalizowanie egzemplarzy, kreatywne nadpisywanie
historii, gry, tamigtéwki, kolorowanki, wyklejanki etc.);

— nielinearnosc¢ (nonlinear) — cecha charakterystyczna dla hipertekstowe;j
natury stron internetowych: czytelnicy ery cyfrowej wchodza w interakcje
z ksigzkami i moga podchodzi¢ do tekstu na rézne nieliniowe lub niese-
kwencyjne sposoby, ktérych autor nie okresla z gory;

— dostep (access) — odnosi sie¢ do przetamywania dlugotrwatych barier
w obszarze ksigzki dla najmlodszych: ograniczen blokujacych rozwdj
okreslonych gatunkow, tematow, typow postaci, stylow jezyka etc.;

— intermedialnos¢ (intermediality) — wlaczenie w mozaike medialng, z kto-
rej powszechnie korzysta mlode pokolenie: filmy, seriale, gry, komiksy,
aplikacje, nagrania muzyczne, zasoby internetu etc.);

— wizualnos¢ (visuality) — wysoka atrakcyjnosc estetyczna ksigzki (grafi-
ka oktadkowa, wielobarwne ilustracje i fotografie, wysokiej jakosci papier,
intensywna kolorystyka, oryginalne materiaty, towarzyszace gadzety etc.)
stanowig odpowiedz na zwigekszone wymagania wizualne pokolenia, wy-
ksztalcone pod wplywem mediow audiowizualnych i elektronicznych
(Dresang, 1999, 2008).

Przeobrazenia formy ksigzki dokonujace si¢ pod wpltywem mediow
cyfrowych i najnowszych technologii nie sg przez autorke Radical Chan-
ge... postrzegane w kontekscie zagrozenia, opozycji, ani nawet wspolza-
wodnictwa dla ksigzki tradycyjnej, a w kategoriach prosperity, ekspansji
i zywotnosci tego medium. Procesy ksigzkomorfozy — multiplikowanie sie
nowych formatow i bytéw ksigzkowych (okreslanych w literaturze przed-
miotowej przeroznie: hybrydowymi, konwergencyjnymi, 2.0 i 3.0, ksigz-
kami z rozszerzong rzeczywisto$cig, multi- i wielomedialnymi, analogo-
wo-cyfrowymi etc.), rozprzestrzenianie sie tresci ksigzki poza tradycyjna
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forme kodeksowg, takze na odrebne platformy medialne, jednoczesnos¢
istnienia tego samego contentu na kilku nosnikach, to zjawiska wyjatko-
wo mocno widoczne w obszarze publikacji adresowanych intencjonalnie
do najmlodszego odbiorcy. Jednak w chwili obecnej coraz $mielej anektuja
one rowniez segment ksigzek dla dorostych. Warto te kwestie analizowac
takze w zaproponowanej tu optyce badawczej, uwzgledniajacej kontekst
kultury zmediatyzowanej i swoistych dla niej proceséw. Wszak prospe-
rity medidw nie przebiega w izolacji od szerszych zjawisk spotecznych
i technologicznych, z kolei nowe formy medialne nie powstaja w alienacji
od poprzednich (Mrozowski, 2019). Rowniez ksigzka wpisuje sie w ten
model, dlatego w poszczegolnych jej warstwach, czy moze raczej ,po-
rzadkach” (Cybulski, 1984) odkry¢ mozna tresci i formy komunikowania,
reprodukowane takze przez inne przekazniki.

KSIAZKA JAKO ELEMENT TRANSMEDIALNYCH SYSTEMOW
ROZRYWKOWYCH (TROP TRZECI)*

Tropem teoriopoznawczym mozliwie uzytecznym w identyfikacji
mechanizmdéw regulujacych funkcjonowanie ksiazki we wspdtczesnej
przestrzeni medialnej jest kategoria narracji miedzy- czy transmedialnej
(Kress, 2003; Long, 2007; Ellestrom, 2010; Scolari, 2009, 2010; Montoya&A-
rias&Arbreda, 2013; Gilardi&Reid, 2016). Jej potencjat zostat dostrzezony
przez badaczy wraz z upowszechnieniem sie koncepgji transmedia story-
telling (Jenkins, 2003, 2007). Idea ta wyrasta bezposrednio z kategorii po-
jeciowej transmedia intertextuality system, zaproponowanej na poczatku lat
90. XX w. przez amerykaniska badaczke Marshe Kinder. Po raz pierwszy
zostala uzyta w ksiazce Playing with Power in Movies, Television, and Vi-
deo Games (1991) do opisu fenomenu rynkowego ,Wojowniczych Zétwi
Ninja”. Od tamtej pory pojawily sie inne, nadbudowane na tej propozycji,
kategorie badawcze, ktore warto wskazaé¢ w prowadzonym tu dyskursie
przedmiotowym. Utatwiaja one uchwycenie zréznicowanych sposobdéw
wielokrotnego reprodukowania ksiazki w heterogenicznych kanatach
komunikacyjnych i wlaczania jej w sie¢ medialnych zaleznosci. Oferuja
przy tym, interesujaca z metodologicznego punktu widzenia, perspekty-
we objasnienia ztozonych relacji, w jakie ksigzka wchodzi w srodowisku
medialnym.

2 Watki poruszone w tym fragmencie byly juz przedmiotem refleksji w tekstach: A. Has-
-Tokarz, Przyjemnosé (z) konsumowania... Ksiqzki kucharskie jako element systemoéw roz-
rywki dla dzieci (konteksty kultury medialnej i konsumpcyjnej... (2020) oraz Maty Ksiqze An-
toine’a de Saint Exupéry’ego w paradygmacie supersystemu rozrywkowego: sposoéb na pro-
mocje klasyki literackiej... (2023). Obecny ksztalt rozwazan odbiega jednak od wersji wyjscio-
wych, koncentrujac sie w gléwnej mierze na aspekcie teoriopoznawczym.
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TRANSMEDIA INTERTEXTUALITY SYSTEM JAKO KATEGORIA
BADAWCZA

W ujeciu M. Kinder transmedialny ,supersystem rozrywkowy”* to
,sie¢ intertekstualna zbudowana wokot jednej lub grupy postaci z popkul-
tury, ktore sa fikcyjne (jak seria Wojownicze Zétwie Ninja, postacie z filmu
Gwiezdne Wojny, Batman czy Simpsonowie), albo ,rzeczywiste” (np. Elvis
Presley, Marilyn Monroe czy The Beatles)” (Kinder, 1991, s. 122). Funda-
mentalng wlasnoscia supersystemu rozrywkowego jest transferowanie
pomiedzy kolejnymi produktami/utworami/platformami medialnymi
statych elementéw. Mowa tu o sylwetkach bohateréw, bedacych najmoc-
niej rozpoznawalng wizualng reprezentacja systemu. Detalem tego rodza-
ju moga by¢ réwniez inne atrybuty $wiata przedstawionego, tj. forma pro-
dukgdji (np. styl animacji), a nawet konkretne sekwencje fabularne. Dzigki
tym elementom system moze istniec¢ jako calo$¢, a uniwersum danego pro-
duktu staje si¢ rozpoznawalne przez odbiorcdw. Wsrod atrybutdéw trans-
medialnych systemdw intertekstualnych M. Kinder wskazuje: eksploatacje
wielu trybow produkgji i rozmaitych detali wizualnych; dopasowanie do
preferencji r6znych generacji, grup spotecznych, kultur etnicznych; stoso-
wanie nowatorskich i zréznicowanych taktyk reklamowych; podsycanie
pasji zbierania poprzez reprodukowanie rozmaitych kolekgji i limitowa-
nych linii produktéw; wystapienie na rynku silnego wzrostu zaintereso-
wania konsumentéw produktem (o wszelkich znamionach ,wydarzenia
medialnego”), co wzmacnia powodzenie komercyjne systemu (Kinder, s.
122-123; Sitarski, s. 65). Jak zauwaza autorka: , w tych rozwijajacych sie
sieciach synergii, tacznosci, mozliwosci kolekcjonowania, restrukturyza-
¢ji, nowych porzadkéw swiata (i innych postmodernistycznych modnych
haset) dzieci, korporacje i kraje ucza sie, ze intertekstualnosc¢ transmedial-
na jest potezna strategia przetrwania” (Kinder, s. 38).

Réznorodnosé i wszechstronno$¢ wytworéw nawiazujacych do uni-
wersum danej produkcji to czynniki gwarantujace odbiorcom czynne
uczestnictwo w calym ,systemie” w sposéb akceptowalny i dostepny
dla siebie, a tym samym uzyskanie statusu czlonka uspotecznionej sie-
ci handlowej. Mamy wtedy do czynienia z tzw. subkulturg konsumpgji
(Storey, 2003, s. 96-97), ktdrej aktywisci ,, buduja swa odrebnos¢ od innych
wlasnie przez konsumpcje konkretnych produktéw. Jest to swoisty kult

2 M. Kinder uzywa pojecia transmedia intertekstuality system, jednakowoz na polskim
gruncie naukowym dla opisania tozsamego zjawiska przyjelo sie sformulowanie ,super-
system rozrywkowy”. Do tej koncepcji odnosi sie takze M. Rogoz w opracowaniu Fantastycz-
nie obecne. Anglojezyczne bestsellerowe cykle powiesciowe dla dzieci i mtodziezy we wspot-
czesnej polskiej przestrzeni medialnej (2015). Kwestie terminologiczne zwiazane z koncep-
cja M. Kinder szerzej referuje Konrad Dominas w artykule Supersytem rozrywkowy versus
opowiadanie transmedialne, czyli kilka stéw o terminologiczno-metodologicznym chaosie...
(2020).
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marki, ktéry tworzy sie wowczas, kiedy powstaje zbiorowos¢, sktadajaca
sie z jednostek podzielajacych zainteresowanie dang marka/produktem”
(McNeal, 1992, s. 250). To wlasnos¢ istotna w szczegdlnosci, kiedy mowa
o spotecznosciach adolescentéw i panujacych w nich relacjach, gdyz cze-
sto sa one ksztaltowane na podstawie identyfikowania si¢ z produktami
nalezagcymi do dowolnego popularnego systemu/uniwersum (Has-To-
karz, 2009, 2010). Jak odnotowuje Kinder: ,, Supersystem koordynuje krzy-
we wzrostu zaréwno swoich rynkowych komponentoéw, jak i swoich kon-
sumentow, zapewniajac mtodym klientom to, ze sami tworza zalazek ich
wlasnego osobistego systemu rozrywki, ktory z kolei jest umiejscowiony
w wigkszej sieci kultury popularnej” (Kinder, s. 125).

Supersystem w kazdym przypadku ma swoje prazrodto, poczatek od
ktérego rozpoczyna si¢ zycie transmedialnej sieci. Tym no$nikiem pier-
wotnym bardzo czesto jest ksiazka, badz cykl literacki czy seria ksigzek,
o statusie rynkowego bestsellera (np. ,Monster High” Lisi Harrison, ,Har-
ry Potter” Joanne K. Rowling, Zmierzch Stephenie Meyer, Eragon Christo-
phera Paoliniego, Seria Niefortunnych Zdarzen Lemony Snicketa, Igrzyska
$mierci Suzanne Collins, Piesn lodu i ognia George’a R.R. Martina i wiele
in.). Rownie dobrze supersystem ,,moze zacza¢ si¢ od filmu (np. Gwiezd-
ne wojny), serialu telewizyjnego (np. Muppety), gry wideo (np. Super Ma-
rio Bros.) lub komiksu (np. Wojownicze Z6twie Ninja) (Kinder, s. 127), przy
czym narracja odstaniana na pézniejszym nosniku, platformie medialnej,
w nowym formacie nie musi by¢ chronologiczna, a kazdy nastepny pro-
dukt (ksiazka, film, aplikacja, czy gadzet w postaci zabawki) analizowany
w kategorii bezposredniego nawigzania do tekstu poprzedzajacego. Ra-
cjonalniejsze staje si¢ postrzeganie go, jako w pelni autonomicznego , wej-
scia” do sieci $wiata przedstawionego produkcji wzorcowej, ktéra moze
posiadac nieskonczona liczbe Sciezek dostepu, zas ksigzka moze by¢ tylko
jedna z nich.

Z metodologicznego punktu widzenia kategoria pojeciowa supersyste-
mu rozrywkowego moze okazac si¢ wygodniejsza — na co trafnie zwrdcit
uwage P. Sitarski — niz niejednokrotnie uzywane przez badaczy pojecie
medialnej franczyzy (media franchise). Ta bowiem odnosi si¢ w gléwnej
mierze do zaleznosci ekonomicznych oraz prawnych. Tymczasem Kin-
der obok kontekstu komercyjnego wydobywa takze tekstualne przejawy
zjawiska (literalnie nawigzuje do dwoch kategorii pojeciowych: , intertek-
sualnoéci” Julii Kristevej i , dialogicznosci” Michata Bachtina)* oraz za-

% Wprowadzajac pojecie intertekstualnosci J. Kristeva nawiazywata do teorii dialogicz-
nych wtasciwosci mowy M. Bachtina, ktory uwazat, ze zadna wypowiedz nie istnieje w proz-
ni, lecz zawsze jest pewnym nawiazaniem lub odpowiedzig na inny, istniejacy juz utwor.
Badacz utrzymywal, ze kazdy tekst nalezy odczytywaé¢ w odpowiednim kontekscie i trakto-
wac go jako forme interakcji, dialogu z tekstami powstatymi wczesniej. W ujeciu Kristevej
zjawisko intertekstualnosci jest zalozeniem, ze w obrebie poszczegdlnych wytworéow teksto-
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leznosci miedzy poszczegolnymi tekstami medialnymi a ich odbiorcami,
doceniajac jednoczesnie aktywnosci fanow, ktore z perspektywy systemu
sprzedazowego franczyzy powinny by¢ limitowane albo kontrolowane
(Sitarski, s. 61).

IDEA PRODUKTU TOTALNEGO

Ideg systemu rozrywkowego rozwinal na gruncie rodzimej bibliologii
M. Zajac wprowadzajac w 2000 r. pojecie produktu totalnego. Koncepcja ta
Taczy ekonomiczng wyktadnie ,produktu” z socjologiczng perspektywa
,totalnosci”, wydobywajac range zasiegu spotecznego oddzialywania.
Znalazla ona zastosowanie w badaniach dotyczacych obiegu ksigzki (nie
tylko tej adresowanej intencjonalnie do adolescentéw) na wspdtczesnym
rynku medialnym (Has-Tokarz, 2009, 2010, 2016; Rogoz, 2015; Wandel,
2019). Z propozydji definicyjnej Zajaca wynika, ze produkt totalny, to
,komunikat symboliczny [...], ktérego postacie medialne tworza rozbu-
dowany system przekazéw mogacy pojawic si¢ w kazdym z kontaktow
odbiorcy z kultura jako taka” (Zajac, 2000, s. 163). Jego wlasnoscia imma-
nentna jest — wedtug badacza — ,zanikniecie granicy pomiedzy reklama
a jej przedmiotem z punktu widzenia nadawcy i odbiorcy” (Zajac, 2000,
164). W konsekwencji: ksigzki, filmy, seriale, komiksy, plecaki z podobi-
znami protagonistow, gry (online, karciane, planszowe etc.), takze event,
podczas ktdrego spolecznos¢ fanéw nabywa rozmaite gadzety, stanowia
jeden ,ciag przekazéw symbolicznych” (Zajac, 2000, s. 164) o intencji lu-
dycznej i wymiarze komercyjnym.

Do cech swoistych produktu totalnego zaliczane sa przez autora:

— standaryzacja i istnienie wizualnej wersji produktu — ujednoliceniu pod-
lega forma produktdéw, przez co rozumiec nalezy ich ,,0g6Ing jakos¢, jak
i zgodno$¢ przedstawien bohateréw z oryginatami” (Zajac, 2000, s. 168)
obejmujaca reprezentacje graficzne postaci oraz , konteksty w jakich bo-
haterowie ci si¢ pojawiaja” (Zajac, 2000, s. 168), co taczy sie Scisle z istnie-
niem wersji wizualnej, ktora jako inicjalna forma wystapienia produktu
w przestrzeni medialnej, , prowadzi” cate zjawisko;

— globalno$¢ — oznacza przekraczanie limitow terytorialnych, znoszenie
barier etnicznych, religijnych, kulturowych, rynkowych, granic ptci, wie-
ku i wyksztalcenia. Geograficzny zasieg produktow totalnych, przekracza
terytorium kraju, w ktérym zostaly wytworzone, a sam produkt w pew-

wych (do ktérych zaliczaja sie kazde formy ludzkiej aktywnosci: od bardziej artystycznych,
po teksty codziennego uzytku) zachodza rozmaite relacje i powiazania, a kazdy indywidualny
tekst nalezy do wiekszego dyskursu kulturowego (Kristeva, 1972). Pojecie, cho¢ oficjalnie
uzyte po raz pierwszy przez J. Kristeva, formowato sie dzieki rownolegle prowadzonym ba-
daniom takich autoréw, jak m.in. Gérard Genette (Palimpsesty 1992) czy Roland Barthes
(Przyjemnosé tekstu, 1997).
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nym momencie zycia staje si¢ dostepny dla odbiorcow/konsumentéw
w dowolnym miejscu na $wiecie (Zajac, 2000, s. 168).

— decentralizacja dystrybucji — poszczegodlne produkty rozpowszechnia
si¢ w oparciu o przyznawanie licencji do ich generowania, przez podmiot,
ktory jest wlascicielem oryginalnych praw autorskich: najczesciej dyspo-
nentami praw s miedzynarodowe koncerny, ktére juz na wczesnym eta-
pie procesu projektowania nowych przekazow, sa nakierowane na two-
rzenie calych sieci/systeméw produktéw (Has-Tokarz, 2023a, s. 253);

— przekraczanie granic kultury symbolicznej — tzw. gadzetomania, chodzi
tu o roznorodne rekwizyty produkowane ,niezaleznie i obok” (Zajac,
2000, s. 168) wiodacych tekstow medialnych, o $wiat akcesoridow uzytko-
wych i innych drobiazgow: plakaty, pocztowki, znaczki, tekstylia, przy-
bory szkolne, zabawki, nalepki, kubki, artykuty spozywcze itp. (bibeloty
te tworza otoczenie produktu i sprawiaja, ze staje sie¢ nosnikiem wartosci
charakterystycznych dla kultury materialnej). Handel gadzetami zwiaza-
nymi z dang ksiazka (czy seria cyklem ksiazek), produkgja filmowa, wy-
kreowanym idolem czy wydarzeniem etc., uznawany jest za jeden z fun-
damentalnych wyznacznikéw zjawiska disneizacji wspotczesnej kultury
(Bryman, 1999). Jednoczesnie jest to ta cecha, ktéra bezposrednio odnosi
si¢ do przymiotnika ,totalny”, pojawiajacego si¢ w nazwie zaproponowa-
nej przez Zajaca koncepcji. Nalezy go pojmowac jako taki, ktéry dominuje
w $rodowisku kulturowym odbiorcy, poprzez réznorodnos¢ i rozpigtosé
oferowanego mu asortymentu. Odnosi si¢ on wprost do strategii monety-
zaqji produktu, kierujac uwage na taktyke komercyjnego eksponowania
potencjatu sieci transmedialnych, generujacych zyski dla ich dysponen-
tow (Lash & Lury, 2011).

— intermedialno$c¢ — wskazujaca na ,usytuowanie miedzy mediami” po-
szczegoOlnych utworéw/przekazéow (Miiller, 1999), ktore od okreslonego
odcinka swojego rynkowego zycia wystepuja rownolegle w licznych me-
dialnych formatach (co w praktyce oznacza, ze mozna je identyfikowac
w roznorodnych formach: ksigzki drukowanej, audiobooka, ebooka, cza-
sopisma, filmu fabularnego, serialu telewizyjnego, kreskéwki, komiksu,
gry komputerowej, RPG, planszowej czy karcianej, aplikacji, memach, fa-
nartach etc.). Agnieszka Ogonowska zwraca uwage, ze intermedialnos¢
(ale takze wspomniana wczesniej intertekstualnos¢) nie sa — jak pisze —
sjedynie strategiami komponowania tekstu, lecz wpisujq si¢ w charakter
wspolczesnego rynku mediow ksztattowanego przez okreslone potrzeby
konsumentoéw. Wartosci estetyczne i artystyczne tychze produktéw, ksia-
zek, filmow, programow telewizyjnych, gier komputerowych i reklam,
zostaly podporzadkowane ideologii spoleczenstwa konsumpcyjnego.
Istotna staje sie czytelnos¢, forma, komunikatywnos¢ oraz atrakcyjnosé
produktéw, ktore najczesciej funkcjonuja w podwojnej roli: jako znak
samych siebie, a zarazem szczegdlny desygnat zwigzanej z nimi kampa-
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nii promocyjnej, polityki medialnej, ideologii okreslonego nadawcy. Ten
podwdjny status staje sie dowodem zakotwiczenia okreslonego tekstu
w rzeczywistosciach spoleczno-kulturowych, ktére sa wzgledem niego
zewnetrzne, a jednoczesnie dopelniaja jego wartos¢ i znaczenie” (Ogo-
nowska, 2013, s. 124).

Na kategorie intermedialnosci mozna spojrzec¢ takze jak na procedu-
re istnienia swoistej gry adaptacyjnej, transferu przebiegajacego w $ro-
dowisku miedzy ksiazka, filmem, serialem, komiksem, gra komputero-
wa, aplikacja etc. Jego tor moze przebiega¢ w dowolnym kierunku, takze
w obrebie réznorodnych medialnych platform (Ogonowska, 2013, s. 124).
Mechanika takiego postepowania adaptacyjnego oferuje réwnoczesnie
mozliwo$¢ kreowania, powielania i odtwarzania opowiesci przy uzyciu
roéznych srodkéw komunikowania. Strategie adaptacyjne pozwalaja uczy-
nic¢ z ksigzki , byt wielomedialny”, ktérego obieg dokonuje si¢ w obszarze
innych platform, sprzyjajac realizacji odmiennych praktyk komunikacyj-
nych (Ogonowska, 2013, s. 123). Medialne przylegtosci sprawiaja, Ze , po-
jedyncze teksty medialne zaczynaja wspotistnie¢, otwierajac nowe hory-
zonty odbiorczych doswiadczen i przezy¢” (Papuzinska 2005, s. 15).

Henry Jenkins okresla powyzsza ceche jako identyfikator kultury , kon-
wergencji medidw”, gdzie stare i nowe media wchodza w wielowymia-
rowe interakcje, gdzie pojedyncze opowiesci, marki, dzwieki znajduja
refleks w maksymalnej liczbie kanatéw i medialnych platform (Jenkins,
2007, s. 7). Inspirujac sie ta koncepcja, M. Zajac uzupelnit kategorie ,, pro-
duktu totalnego” w rozwazaniach na temat , ksigzki konwergencyjnej”.
W zaproponowanym przez bibliologa ujeciu ma ona by¢ ,formatem
otwartym, w ktérym narracja stanowilaby w dalszym ciaggu podstawe,
tyle, ze papier (druk) nie domykalby jej. Czes¢ papierowa takiej ksigzki
stanowitaby rdzen, od ktérego mogtaby rozpoczynac si¢ dalsza medialna
eksploracja narracji (czy szerzej: tresci). Czytelnik mialby bowiem do czy-
nienia z szeregiem medialnych «rozszerzen» narragji (nie «wersji», jak to
bywato dotychczas). Cze$¢ z owych «rozszerzen» zaktadataby z definicji
aktywnos¢ intelektualng i kreatywnos$¢ czytelnika (czy moze raczej uzyt-
kownika). Przestrzen internetowa ksigzki konwergencyjnej jest/bytaby
zwiazana z konceptem advertainmentu” (Zajac, 2010, s. 107).

KONCEPCJA OPOWIADANIA TRANSMEDIALNEGO

W dyskursie przedmiotowym na temat omawianego zjawiska istotne
miejsce zajmuje takze idea transmedia storytelling zaproponowana przez
H. Jenkinsa® i definiowana jako , wielowatkowa i zréznicowana historia

% Transmedia storytelling w polskiej literaturze naukowej raz ttumaczony jest jako ,opo-
wies¢ transmedialna”, innym zas razem jako ,opowiadanie transmedialne”. Wobec tego cha-
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[...] odstaniana [...] na réznych platformach medialnych, przy czym kaz-
de medium ma swdj oddzielny wktad w tworzenie i rozwijanie fikcyjnego
swiata” (Jenkins, 2007, s. 9). Narracje transmedialne — wedlug amerykan-
skiego badacza — stanowia wielowymiarowe i wielowatkowe opowiesci,
ktére pozostaja rozrzucone na roznych platformach. Fabuta referowana
w jednym medium zostaje rozwinieta, zrekonstruowana lub dopowie-
dziana w kilku innych, ,,rozwija si¢ na réznych platformach medialnych,
a kazdy tekst stanowi wyrdzniajaca sie i wazna czes¢ catosci”, przy czym
»kazda forma dostepu do marki powinna by¢ samowystarczalna” (Jen-
kins, 2007, s. 260). W obrebie estetyki narracji transmedialnej okreslone
fabuly opowiadane sg z wykorzystaniem réznych kanatéw komuniko-
wania, ale dotycza jednego Swiata przedstawionego. Jednoczesnie zacho-
wuja samodzielno$¢, dzieki czemu odbiorca moze wybra¢ dowolny tryb
dostepu do produktu. Specyfika platformy i potencjal kazdego medium
warunkuje, ktore fragmenty tekstu inicjalnego pozostang wyeksponowa-
ne, ktore przeksztatcone, a ktére pominiete. Wokdt wiodacego utworu
tworzona jest wobec tego mniej lub bardziej rozbudowana sie¢ tekstow
powiazanych. I chociaz mozliwy jest odbidr pojedynczych utworéw, do-
piero $ledzenie poszczegdlnych elementow sieci, umozliwia glebsze i pel-
ne rozpoznanie zlozonego swiata przedstawionego, dla ktérego stanowia
reprezentacje (Jenkins 2007, s. 35).

W zalozeniach badacz poszerza termin ,transmedialnos¢” o zjawisko
konwergengji, ktére objasnia nastepujaco: ,jako konwergencje rozumiem
przeptyw tresci pomiedzy réznymi platformami medialnymi, wspotprace
roéznych przemystéw medialnych oraz migracyjne zachowania odbiorcow
mediow, ktérzy dotra niemal wszedzie, poszukujac takiej rozrywki, na
jaka maja ochote” (Jenkins, 2007, s. 9). Mechanizm transferowania indywi-
dualnych elementéw produktow/marek miedzy mediami jest zatem ini-
cjowany nie tylko centralnie, przez wielkie korporacje medialne czy kra-
jowych producentéw, ale rownoczesnie oddolnie — kiedy to konsumenci
(zazwyczaj spotecznos¢ fanowska) staja sie¢ maching napedowa procesu
(Storey, 2003).

Jenkins wskazuje najwazniejsze motywy, dla jakich producenci i kor-
poragje stosuja opowiadania transmedialne. Sa to: po pierwsze — stycznos¢

osu terminologicznego Agnieszka Calek proponuje wyodrebnienie dwoch terminéw: opowia-
danie transmedialne — oznaczajace proces tworzenia opowiesci (prowadzone jest za pomoca
roznorodnych narzedzi komunikacyjnych rozumianych jako réznego rodzaju srodki reje-
stracji i na réznych platformach medialnych; ma charakter wzglednie dlugotrwaly — o ile bez
problemu mozna umiejscowi¢ w czasie poczatek procesu opowiadania np. date publikacji
pierwszego tomu popularnej serii ksigzek, premiery pierwszego filmu etc., to nie da sie wska-
za¢ momentu zakonczenia; w prowadzenie narracji bezposrednio angazuja sie twércy ko-
mercyjni i odbiorcy-uzytkownicy) oraz opowiesé transmedialna — oznaczajace metagatunek
medialny powstaly w rezultacie procesu opowiadania transmedialnego, badz tez jako ,mie-
szanina gatunkéw medialnych w ramach jednej wypowiedzi” (A. Catek, 2019, s. 18 i nast.).
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z konkretng marka na réznych ptaszczyznach medialnych, ktéra podtrzy-
muje glebie doswiadczenia i staje si¢ dla odbiorcow motywacja do dalszej
konsumpgji; po drugie — zaproponowanie nowego poziomu rozumienia
oraz poznawania na pozor tej samej historii, co jest dla odbiorcéw odswie-
zajace i pozwala utrzymac ich lojalnos¢ wobec producenta oraz marki; po
trzecie — dywersyfikacja tych samych tresci w réznych srodkach przekazu,
ktora sprawia, ze marka dociera do réznorodnych nisz rynkowych, zwra-
ca uwage nowych grup sympatykéw i tworzy szeroka (masowa) rzesze
odbiorcow dla catego systemu.

Rewidujac pierwotne rozumienie zagadnienia transmedia storytelling
Jenkins na swoim autorskim blogu zwraca uwage na dodatkowe wtasnosci
zjawiska:

— przeniesienie danej historii na plaszczyzne innego medium moze stanowic
jej swoiste rozszerzenie — lepiej wyjasnia¢ odbiorcom motywacje gtéwnych
bohateréw, podkresla¢ znaczenie wybranych elementéw swiata fikcyj-
nego, zwiekszac¢ poczucie realizmu produkgji, poprzez naruszenie tzw.
czwartej sciany (umownej granicy miedzy swiatem fikcji a jego rzeczywi-
sta publicznoscia), potaczy¢ fakty z réznych czesci produkcji;

— mozliwosc wiekszego zaangazowania odbiorcéw w przekazywane tresci i wy-
tworzenia sie pomiedzy nimi wspdlnoty, ktéra dyskutujac i wymieniajac sie
informacjami pozyskanymi z r6znych mediéw, gremialnie rozbudowuje
wiedze w zakresie konkretnego uniwersum. Jak pisze badacz: , Konsu-
menci stajg si¢ mysliwymi i zbieraczami, poruszajac si¢ po réznych narra-
gjach, probujac z rozproszonych informacji utozy¢ spojny obraz” (Jenkins,
2007b);

— pozostawianie wielu otwartych mozliwosci dla tworczosci fanowskiej — od-
biorcy, wykorzystujac ztozony charakter tekstow transmedialnych oraz
zwigzany z tym fakt, ze w catej historii znajduja si¢ liczne watki niedo-
konczone, moga swobodnie eksplorowac swiat przedstawiony produkcji
i autonomicznie realizowac kolejne jego czesci (tzw. fan fiction).

Badacz uznaje, ze ,rozrywka doby konwergencji mediow — integru-
je niezliczone teksty kultury, by stworzy¢ opowies¢ tak wielka, Ze nie
zmie$citaby si¢ w jednym tylko srodku przekazu” (Jenkins, 2007, s. 9).
Przypomina w tym kontekscie o grze transmedialnej, ktora polega na roz-
myslnym wytwarzaniu srodowiska konwergentnego po to, aby stworzy¢
intrygujaca ,wedrujaca” opowies¢ kulturowa. Rozpraszanie i multipliko-
wane narracji pomiedzy platformami, de facto jej reprodukowanie, mozli-
we —zgodnie z ideg autora — dzieki wdrazaniu ulepszen technologicznych
w zakresie produkowania, przechowywania, transmitowania i wizualizo-
wania danych, kodyfikuje standardy zycia i obiegu tekstow w srodowisku
multimedialnym XXI w. (Jenkins, 2007).
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KONCEPCJA POWTORZENIA WEDRUJACEGO PRZEZ MEDIA

Z podobnym stanowiskiem spotykamy sie¢ w idei , powtdrzenia we-
drujacego przez media” zaproponowanej przez Maryle Hopfinger. Kon-
cepcja, wskazana przez badaczke w ramach szerszej dyskusji dotyczacej
postnowoczesnej kultury repetycji (Hopfinger, 2014, s. 11), nawiazuje bez-
posrednio do ustalen U. Eco, ktére zostaly wylozone w refleksji na temat
,kulturowej sztuki powtdérzen” i okreslone przez wybitnego semiologa
jako ,,gra powtdrzen i innowacji” (Eco, 1990, 2012). Ta gra jest — zdaniem
wloskiego intelektualisty — specyficzna dla catej tradycji artystyczno-lite-
rackiej. Dla udowodnienia tezy Eco podaje rejestr egzemplifikacji sytuacji
—rozwigzan, w ktérych wykorzystanie powtorzenia nasladuje oryginalna
sztuke: retake (opowiadanie o dalszych przygodach znanych postaci), re-
make (powtorne przedstawienie znanej szerszej publicznosci historii), se-
ria (ciag produkdji o takich samych watkach, bohaterach i majacych ten
sam schemat fabularny), saga (ciag opowiesci o cztonkach danej rodzi-
ny) czy dialog intertekstualny (nawiazywanie do innych tekstow kultury
w nowych opowiesciach, np. poprzez cytowanie, stosowanie aluzji czy
nawiazan do autotematycznosci gatunku). Estetyczna transformacja jaka
dokonuje sie¢ poprzez wskazane taktyki skutkuje zwiekszonym zaintere-
sowaniem odbiorcow tym, co juz ,zostato powiedziane i napisane”, albo-
wiem ,najmniejsza zmiana albo forma powtdrzenia explicite tego, co juz
znamy, wytwarza przyjemnosc¢ tekstu” (Eco, 2012, s. 190). Jak zauwaza
Hopfinger, u Eco ta ,gra powtdrzenia i innowadji [...] zdaje si¢ prawidto-
woscia, ktdéra daje sie odszukac¢ w réznych wymiarach kultury” (Hopfin-
ger, 2004, s. 13).

Strategiczne dla referowanych stanowisk teoretycznych staja si¢ na-
rodziny artystycznej wrazliwo$ci postmodernistycznej, postrzeganej jako
pomijanie w odbiorze utworu jego tresci (znanej odbiorcy narracji), na
rzecz koncentrowania wiekszej uwagi na sposobach produkowania i for-
mach prezentowania kolejnych opowiesci. Rozpatrujac egzemplifikacje
produktu ,Harry Potter” Hopfinger wskazuje tzw. warunki konieczne,
ktore umozliwiajg zaistnienie fenomenu , medialnej wedrowki powto-
rzen”:

— osiqgniety sukces u publicznosci, zdobycie ogromnej popularnosci, toz-
same z trafieniem w gust i potrzeby odbiorcow;

— istnienie szerokiego rynku mediow, ktory umozliwia , peregrynacje” tek-
stu przez roznorodne kanaly komunikacji oraz jego reprodukcje na roz-
nych platformach medialnych, w przypadku osiagniecia sukcesu w ob-
szarze jednego rynku (np. bestseller wydawniczy staje si¢ zaczatkiem
medialnego powtorzenia poprzez jego kolejne adaptacje: filmowe, seria-
lowe, komiksowe etc.). Uwarunkowania rozwoju takiego rynku stymuluja
trzy rodzaje indykatorow: ekonomiczne (status finansowy odbiorcow pre-
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destynuje do wydawania niematych kwot na uczestniczenie w atrakcyj-
nych eventach kulturalnych oraz nabywanie ekskluzywnych produktéw
i gadzetow kolekcjonerskich); edukacyjne (wyzszy poziom wyksztatcenia
odbiorcow modeluje potrzeby kulturalne i dookresla poziom kompeten-
¢ji komunikacyjnych, koniecznych do odbioru przekazdéw); polityczne
(istnienie liberalnej koniunktury politycznej umozliwia nieskrepowany
przepltyw informacji dotyczacych produkcji kulturalnej oraz utatwia cyr-
kulacje przekazéw w zréznicowanych jezykowo, etnicznie, religijnie etc.
przestrzeniach spotecznych, co gwarantuje produkgi miedzynarodowe
oddziatywanie);

— rozwinieta infrastruktura technologiczna, ktora sprawia, ze ,mozliwe
staje sie stosunkowo szybkie wydawanie nakladéw krajowych” (Hopfin-
ger, 2004, s. 14-15) oraz opracowanie i wydanie w stosunkowo krotkim
czasie ,, dobrych jako$ciowo i spetniajacych wysokie kryteria standaryzacji
przekltadéw jezykowych” (Hopfinger, 2004, s. 14-15);

— szeroka i szybka dystrybucja dziatan promocyjnych i reklamowych, kto-
re sprawnie zaznajamiaja spoleczenstwo z okreslong siecig i powoduja,
ze w momencie medialnej repetycji, odbiorcy chetniej si¢ nig zainteresuja
(Hopfinger, 2004, s. 14-15).

Zaprezentowane wyzej kategorie badawcze odnosza si¢ do rdéznych
wymiarow analizowanego zjawiska, jednakze w wyrazny sposob z soba
harmonizuja: de facto mowa jest w nich o regule translokacji medialnej —
cyrkulagji statych sktadnikow (historii, postaci) pomiedzy réznymi me-
diami i/lub tekstami, dzieki ktorym system ma mozliwos¢ trwania jako
organiczna, dostrzegalna przez odbiorcéw catos¢. Ksigzka (w roznych
formach) jest w takich systemach medium niestychanie istotnym, zas
w wielu realizacjach pozostaje medium inicjalnym.

PODSUMOWANIE

Artykul nie wyczerpuje problematyki funkcjonowania ksiazki we
wspotczesnej kulturze zmediatyzowanej, nie taki tez byt jego zasadniczy
cel. Jednak nakierowuje uwage czytelnika na trzy mozliwe modele inter-
pretacyjne, wyznaczajace praktyczne tropy badawcze:

— po pierwsze — badania mediasfery jako srodowiska dla ksiazki (za-
nurzenie ksigzki w sferze mediow i kontekscie spoteczno-ekonomicznym
jest wartoscig wynikajaca wprost z natury wspodtczesnosci (Ruszar, 2023);
ksigzka jako medium funkcjonuje w obrebie swoiscie zorganizowanego
systemu/uniwersum ksiagzki, tworzac jednoczesnie podsystem w ogdlnie
pojetym ekosystemie mediow; oba systemy wspolistnieja z soba, a ich
obustronne relacje oparte sa raczej na kooperacji, koegzystencji, symbio-
zie, nie zas na prostej substytucji);
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- po drugie — badania przemian ksigzki jako obiektu, pod wptywem
mediow i technologii cyfrowych (tj. roztozonego w czasie procesu ksigz-
komorfozy, rozumianego jako transformacja ksigzki generowana przez
zlozone, wzajemne oddziatywanie wielu czynnikéw, takich jak m.in. po-
trzeby ludzkie, rynek, czynniki polityczne, spoleczne i kulturowe, takze
innowacje technologiczne; nowe formy ksigzki wylaniajg sie¢ wskutek
metamorfozy bytow uprzednich tj. starych, ktore przechodza ewolucje,
by przystosowywac sie do nietradycyjnych warunkéw srodowiskowych
i oczekiwan nowych grup odbiorcéw; nawet tradycyjna ksigzka staje sie
pod okreslonymi wzgledami nowa, gdyz poddaje si¢ oddziatywaniu swo-
ich nastepcow);

— po trzecie — badania ksiagzki jako elementu transmedialnych syste-
mow o funkgji skadinad ludycznej (ksigzka okazuje si¢ medium niezwy-
kle plastycznym, a moze raczej , kowalnym” — by postuzy¢ sie pojeciem
zaproponowanym przez Marka Deuze* — poddaje si¢ zabiegom technicz-
nej reprodukgcji, remediacji, przetwarzania i przenoszenia na heteroge-
niczne platformy medialne w zasadzie bez ograniczen). Niesie to z soba
rzez jasna, zagrozenie , przepetnienia”, na co zwraca uwage Przemystaw
Czapliniski rozwazajac problem , nadmiaru” w odniesieniu do kultury po-
stnowoczesnej, nie mniej jednak , warunki formalnego odbioru [tekstu]
nie tkwig dzi$ w genezie dziela, w okresleniu jego przynaleznosci do szer-
szego zbioru, lecz w aktualnie konstruowanej sieci powigzan” (Czaplin-
ski, 2013, 127).

Wyszczegodlnione tropy potwierdzaja, ze o ksigzce nie sposdb méwic
bez uwzgledniania kontekstu medialnego: ta — istniejac jako medium —
jednoczesnie podlega obiegowi w przestrzeni medialnej, funkcjonuje
w otoczeniu réznorodnych srodkéw przekazu, wchodzi w ztozone relacje
z nimi, generujac zywotne sieci wielowymiarowych afiliacji i wspotzalez-
nosci. Wskazuja réwniez na potrzebe integracji zréznicowanych podejs¢
badawczych w analizie zaleznosci pomiedzy ksiazka a sSrodowiskiem me-
didéw, co wynika ze ztozonosci i wieloaspektowosci tej problematyki. Tego
rodzaju podejscie poznawcze moze si¢ wpisywa¢ w ,nowa perspektywe
badawcza” (takze nowa humanistyke [Badzioch-Bryta, 2023; Smotucha,
2023]), sytuujaca sie¢ na styku nauki o ksigzce i nauki o mediach, umoz-
liwiajaca rzeczowq refleksje dotyczaca aktualnej koniunktury ksiazki,
wykraczajaca poza stereotypowe i nie do konica zgodne z rzeczywistoscia
(nieznajdujace potwierdzenia w diagnozach statystycznych?) stwierdze-

% Wywodzac te kategorie od ustalen M. McLuhana, J.D. Boltera i R. Grusina, badacz
nazywa media ,kowalnymi” [mallable — to réwniez ,plastyczny”]. Zob. M. Deuze, Media life,
»2Media, Culture & Society”, 33 (1) 2011, s. 137-148.

¥ Zob. R. Chymkowski, Z. Zasacka, Stan czytelnictwa ksiqzek w Polsce w 2024 roku —
komunikat, https://www.bn.org.pl/download/document/1744372368.pdf [dostep: 20.05.
2025] oraz Czytelnicy 2.0. Raport z najwiekszego badania czytelnikéw w Polsce, oprac.
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nie, ze jest ona w stagnagji totalnej, a z wszelkich sfer zycia spotecznego
i kulturalnego ostatecznie wyparly ja inne media.
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ABSTRACT: Thesis/Objective — This article is intended to: 1) provide an outline of an
epistemological and conceptual perspective, useful while researching books as objects of
a mediatized culture, 2) organize current state of knowledge, and 3) provide a set of tools
required for some interpretative processes. Those processes involve: the transformations
of communication delivered by means of books, the position of books in contemporary
media space, and the relations linking books and other means of communication. The cen-
tral thesis of the article is the paradigm of coexistence — as the book system and the media
system are linked by a network of diverse interactions, both systems coexist permanently
and their mutual relations are based on symbiosis rather than on substitution. Research
methods - desk research and critical analysis of literature, followed by descriptive and
exemplificative methods. Conclusions — The analysis enabled the author to distinguish
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three interpretative models: (1) the mediasphere as an environment for the production and
circulation of books; (2) bookmorphosis, that is, a temporally extended, externally stimu-
lated process of book transformation; (3) books as an entertaining element of transmedia
systems. These models confirm that it is no longer possible to discuss books without consi-
dering their environmental context (the media space): books, themselves being a medium,
at the same time circulate within the media culture and are active within an environment
of diverse means of communication, entering into relations with the latter and creating
complex, multidimensional networks of connections and interdependencies.



